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  ∗یطلبی در جامعۀ اسلامی و غرببه تنوعیابی گرایش ریشه
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  2احسان نامدار جویمی *

  چکیده
در این تحقیق به دنبال این هستیم که سیاستمداران و مدیران غربی با توجـه بـه   

گرایـی مبتنـی بـر الگـوي     تنـوع هاي انسانی، میل به کدام نیازها و کدام سرمایه
اند تا بتوان به کمک این مهـم و مهندسـی معکـوس ایـن     غربی را نهادینه کرده

و اقتصاد غربی را در هم شکسـت و   الگوهاي مبتنی بر فرهنگ، اجتماع فرایند
بتوان براي آن جایگزین و یا الگوهـایی متناسـب بـا الگـوي ایرانـی ـ اسـلامی         

  اد و حتی به کشورهاي دیگر صادر کرد.پرورید و در جامعه اشاعه د
تحقیق از جهت هدف،کاربردي و از نظر ماهیت، توصیفی و از نظـر روش بـه   
صورت مروري و تحلیلی صورت گرفته است، تحقیـق حاضـر یـک پـژوهش     

  ست.ی از نوع تحلیل انتزاعی و محتواکیف
ی بـه  طلبی در جواب نمادهاي اقتصادي ـ اجتماعی ـ فرهنگ ـ  گرایی و تنوعتنوع

تبیین شده که ابتدا در نیازهاي  ،وجودآمده است و براي ارضاي نیازهاي ثانویه
به طور کلی تنـوع طلبـی در    .یابداولیه و در نهایت در نیازهاي ثانویه تجلی می
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طلبی صرف به وجـود آمـده   غربی و لذت گراییراستاي الگوي مبتنی بر مادي
الگوهاي دیگري طراحی  ،طلبیعتوانست به جاي این تنواست و از این رو می

توانست گرنه میگرایانه و غربی تناقض دارد وو تبیین شود، اما با الگوي مادي
سادگی به جاي تنوع صرف و یا تنوع نسـبی بـه جـاي تنـوع صـرف معرفـی و       

  نمادسازي شود.
 ۀگرایـی، سـرمای  اسلامی، تنوعو الگوي غربی، الگوي ایرانی  واژگان کلیدي:
  .اجتماعی ۀفرهنگی، سرمای ۀایاقتصادي، سرم

 مقدمه و بیان مسأله
سـت  ا انسان همیشه موجودي ناشناخته بوده، مانده و خواهد مانـد و ایـن از آن رو  

 ۀشود و طبق نظریکه به طور کلی به تمامی زوایا و ابعاد وجودي وي پرداخته نمی
دهد. تغییر می هرمونوتیک رفتار، گفتار و پندار خود را با مرور زمان و تغییر مکان

از این رو این موجود را باید همراه از دو بعد مادي و معنـوي و از نظـر گفتـاري،    
  بتـوان جوانـب مختلـف رفتـاري و     پنداري و کرداري مطالعـه و بررسـی کـرد تـا    

  هاي رفتاري وي را شناخت.علت
گرا بوده است و در این راسـتا  نهایت طلب و کمالانسان همواره موجودي بی

این نیـاز و خواسـته را در هـر چیـزي دنبـال       ،با تفهیم و باور وي از کمال متناسب
هاي نداشـته خـود اسـت و متناسـب بـا      ه به دنبال نیازها و خواستهراوکند و هممی

ها نیازهـاي  کند. انسانوسعت وجودي و تمکین مالی خود تقاضاهاي مختلفی می
راساس قدرت خرید خـود  هاي متفاوت دارند و بمحدود و متناسب با آن خواسته

  هـا و در نهایـت نیازهـاي خـود    تقاضاهاي مختلفی براي برآورده ساختن خواسـته 
  د.نکنمی

طلبی است که دوست دارد خـود را  تنوع ۀهاي وي خواستاز این قبیل خواسته
از دیگران متمایز کند و یا خود را از شکل فعلی خود تغییر بدهد و به شکل گروه 

د و از شکل گروه فعلی خود به شکل گـروه  ورمرجع) درآ (گروه مورد نظر خود
ید. این خواسته انسان که همیشه به دنبال چیزي است که نـدارد،  آل خود درآایده

گرایی و به نیازهاي اجتماعی، احترام و منزلت و خودشکوفایی یا به عبارتی کمال
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  گردد.طلبی وي برمینهایتبی
  پردازیم:ها مین شده که در ادامه به بیان آنبیان به صراحت آعبارات بالا در قر

  (بشر) و فطرت انسان: هاي انساننیازها و خواسته ةن دربارآنظرات قر
بِ   للنَّاسِ  زینَ( نَ الذَّهقَنطَْرَةِ مْالقَْناطیرِ الم نینَ والْب و نَ النِّساءم واتالشَّه ب ح

وسْلِ المالْخَی ضَّۀِ و ْالف وْرثالْح الأنْعامِ و ۀِ وبراي مردم علاقه )؛ 14(آل عمران/ )م
هاي ممتـاز و چهارپایـان و   به زنان و فرزندان و اموال فراوان از طلا و نقره و اسب

 ت.داده شده اس تزراعت زین
که به معناي علاقـه و گـرایش اسـت و همچنـین لفـظ      » حب«در این آیه لفظ 

ن« گر آن است که تمـایلات مـذکور در نهـاد    ده، نشانبه معناي زینت داده ش »زی
 د.انسان قرار دارد و از جمله فطریات انسان به شمار می رو

؛ انسان موجـودي  )کان الانسانُ عجولاً(عجول است:  ز نظر قرآن انسان ذاتاًا
کنـد و  هـاي خـود شـتاب مـی    یعنی انسان براي رسیدن بـه نداشـته  . گر استشتاب

  گم شده خود است. ۀهاي و نیمهمواره در پی نداشته
انّ الانسان خُلق هلوعا اذا مسه الشرُّ جزوعا (انسان موجودي حریص اسـت:  

د طمـع دارد و دسـت از   هـاي خـو  . انسـان در پـی نداشـته   )و اذا مسه الخیرِ منوعا
  دارد.ها بر نمیرسیدن به آن

ح فخـور (انسان موجودي فخر فروش است:  و بسـیار شـاد و   ؛ همانـا ا )انهّ لفََرِ
ــه احتــرام و منزلــت دارد و بایــد مهــارت . فخــر فــروش اســت هــا و انســان نیــاز ب

  نمایی و نشان دادن خود دارد.استعدادهاي خود را بروز دهد و نیاز به جلوه
نهفته  هانکنند، این نیاز در درون ذات آن له اقرار بکنند یاأها چه به این مسانسان

و الذین آمنوا اشـد  (ت: ا سخن به میان آمده اسخد است. در آیاتی دیگر از حب
به نیاز خودشکوفایی  ،نهایت است، از این رو این نیازاالله نماد کمال و بی. )حبا الله
ردد که همواره انسان همه چیز خواه است و از این گیطلبی انسان باز منهایتو بی

  کند.زند و در این راه شتاب میرو براي داشتن همه چیز حرص می
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شود که انسان دو بعد دارد: یک روحـانی و  یات بالا این چنین استنباط میآاز 
سان داراي دو دسته نیاز هسـت  معنوي و دیگري بعد مادي و حیوانی. به عبارتی ان

  هاي اولیه و نیازهاي ثانویه.نیاز
هـا و  کنیم که پیرامـون مـا را سـازمان   از طرفی دیگر ما در عصري زندگی می

ها و افراد نقـش خاصـی را بـراي جامعـه ایفـا      اند، این سازمانصره کردهافراد محا
هـاي دیگـر در   کنند و براي رسیدن به هدفی خاص تلاش نموده و بـا سـازمان  می

هـا را  در جامعه به صورتی است که وجود سرمایه 1هارقابت هستند. وجود سرمایه
ان گفت کـه تمـامی   تواي خاص از جامعه در نظر گرفت و میتوان در عرصهنمی

هاي مختلف بـه میـزان   هاي مختلف که در هر میدان، سرمایهجامعه، توسط میدان
). وجــود 136، ص1385، 2(جنکینــز متفـاوت وجــود دارنــد، پوشــیده شــده اســت 

 ۀشود، همباشد و افراد را نیز مشمول میها نمیسرمایه مختص به جامعه و سازمان
توان گفـت کـه جامعـه و    باشند و میردار میهاي مختلف برخوها از سرمایهانسان
  ).1989، 3(بوردیو توان در نظر گرفتها را بدون وجود سرمایه نمیانسان

 ۀکلـی تقسـیم کـرد: سـرمای     ۀاصـول بـه چهـار مقول ـ   در تـوان  ها را مـی سرمایه
(انـواع روابـط    5اجتمـاعی  ۀغیـر جـاري)، سـرمای    هاي جاري و(دارایی 4اقتصادي
 ۀ(انواع و اقسام معرفت مشـروع) و سـرمای   6فرهنگی ۀن)، سرمایمند با دیگراارزش
 ).137، ص1385(پرستیژ و افتخار اجتماعی) (جنکینز،  7نمادین

تواند در دارایی تولیدي از قبیل پول و هر چیز مادي که می سرمایۀ اقتصادي:
  تولید کالا و خدمات به کار گرفته شود.

 ۀفـرد در شـبک   ۀدر گـروه و رابط ـ  یت و شرایط افـراد عموق سرمایۀ اجتماعی:
  اجتماعی است.

هاي غیر رسـمی در بـین اشـخاص، عـادات، سـبک      مهارت سرمایۀ فرهنگی:
  زندگی، وضعیت تحصیلی، ذائقه و زبان است.

استفاده از نمادها، براي مشروع جلـوه دادن تعلـق بـه سـطوح      سرمایۀ نمادین:
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 متفاوت اجتماع است.
اي از هـا مجموعـه  ل شده است که این انسـان ها تشکیانسان ۀجامعه از مجموع

اجتماعی و فرهنگی هستند و هر کدام داراي نیازهاي اولیه ـ   هاي اقتصاديسرمایه
توان بـه جایگـاه   ها در این افراد میگیژاي هستند. یعنی با توجه به این ویو ثانویه
همیشـه او   طلبی و نوگرایی از خصایص انسان است و  طلبی پی برد. تنوعبهتر تنوع

دهـد. ایـن نیـاز از تغییـرات      را به سمت نوشدن براي یک زندگی بهتـر سـوق مـی   
هـاي مختلـف در نـوع رفتـار،      اساسی دوران بلوغ و نوجوانی است کـه بـه شـکل   

شناسـان دلایـل    شناسـان و روان  شـود. جامعـه   صحبت کـردن و پوشـش دیـده مـی    
از دلایل گرایش جوانان  ل یکیامثبراي کنند.  متفاوتی براي پیروي از مد ذکر می

گویی به نیازهاي روانـی آنهاسـت.   به مد به خاطر مورد توجه قرار گرفتن و پاسخ
هاي نو دارند.  جوانان به دلیل داشتن روحیه تأثیرپذیر آمادگی بیشتري براي پدیده

  نفـس و چشـم و   هـا و نداشـتن اعتمـاد بـه     توانـد سـرخوردگی   دلیل دیگر هم مـی 
اي هـم   کشاند. البتـه عـده   اد را به سوي مدهاي مختلف میباشد که افر  چشمیهم

هستند که هیچ دلیل خاصی براي تبعیت از مد ندارند و فقط به خاطر این که ایـن  
تـوان   کنند. از طرف دیگر مـی  پدیده در جامعه رواج پیدا کرده از آن استقبال می

نـد جـاي   خواه کننـد، مـی   گفت افرادي که خرید کالاهاي مد روز را انتخاب می
هـاي   هاي خود باز کنند و بابت آن هزینه سن و سال خود را در میان اطرافیان و هم

  حتی اگر برایشان مشکل باشد. ،کنند بسیاري را تقبل می
هایی مثل مـاهواره و اینترنـت تـأثیر     وري و به وجود آمدن پدیدهآپیشرفت فن
تبـدیل بـه یـک     زمین ةزندگی مردم داشته است. وقتی کر سبک بسیار زیادي در

هم از ابزارهایی مثل اینترنـت   مردم کشور ما هقاعدعلی الشود،  جهانی می ةدهکد
نادرست، آن را تبدیل به معضلی  ةکنند. ولی متأسفانه استفاد و ماهواره استفاده می

ها پاي اینترنت و مـاهواره   ها ساعت کرده است که امروزه شاهد آن هستیم. جوان
 ۀها را بیابند و خود را شبیه فـلان خواننـده یـا هنرپیش ـ    مدل نشینند تا جدیدترین می
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شـان نداشـته    هـاي جامعـه   شان کنند. حتی اگر هیچ سـنخیتی بـا ارزش   مورد علاقه
ها  شود بسیاري از والدین که به فرهنگ اصیل ایرانی و سنت باشد. همین باعث می

در بـر نخواهـد داشـت،    اي  نتیجه بندند با فرزندان خود مقابله کنند که احتمالاًپاي
  د.دهن گیرند اهمیت بیشتري می زیرا جوانان به الگویی که از جامعه می

هـاي  با توجه به مطالـب بیـان شـده در بـالا بایـد ایـن چنـین گفـت کـه شـبکه          
هـاي افـراد تمرکـز دارنـد و     هاي جمعی بر روي نیاز و خواستهاي و رسانهماهواره

 ی مـوارد بعض ـدر دهنـد کـه   ان سوق مـی ها را به سمت مد نظر خودشاین خواسته
بدین صورت فرهنگ، اجتماع و اقتصـاد کشـورهاي    .مبتنی بر الگوي غربی است

توانند فرهنگ، اجتماع و اقتصـاد کشـورهاي   گیرد و میثیر قرار میأدیگر تحت ت
ــه دنبــال ایــن هســتیم کــه     ــق ب دیگــر را رهبــري و مــدیریت کننــد. در ایــن تحقی

هـاي انسـانی   بی با توجه به کدام نیازها و کدام سـرمایه سیاستمداران و مدیران غر
اند تا بتوان به کمک این گرایی مبتنی بر الگوي غربی را نهادینه کردهمیل به تنوع

و اقتصـاد   الگوهاي مبتنی بر فرهنگ، اجتمـاع  مهم و مهندسی معکوس این فرایند
متناسـب بـا   غربی را در هم شکست و بتـوان بـراي آن جـایگزین و یـا الگوهـایی      

اسلامی پرورید و در جامعه اشاعه داد و حتی به کشورهاي دیگـر  ـ   الگوي ایرانی
این تحقیق به دنبال چیسـتی و ماهیـت و خاسـتگاه تنـوع طلبـی       صادر کرد. لذا در

، اجتمـاعی ، هاي افراد که به سه بخش فرهنگیم و این خواسته را در سرمایهیهست
جست و جـو   ،گرددمیباز اولیه و ثانویه  ۀدست اقتصادي و نیازهاي افراد که به دو

ـ   کنیم تا بتوانیم با شـناخت آن در جـایگزینی هـر چـه بهتـر الگوهـاي ایرانـی       می
  اسلامی گامی برداشته باشیم.

  مروري بر ادبیات نظري
 8فرهنگی ۀسرمای

اجتمـاعی در درون   ۀاز دیدگاه بوردیو، سرمایه آن چیزي است که به عنوان رابط
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آن بدون هیچ تمـایزي بـه تمـامی     ۀکند و دامناز تعاملات عمل می 9رهیک سازوا
منـد  یـاب و ارزش هایی که خود را بـه عنـوان چیزهـایی کـم    کالاها، اشیاء و نشانه

 ]و در یک سـاختار مشـخص اجتمـاعی، مـورد قضـاوت هسـتند      [ دارندعرضه می
اي سازوارهاجتماعی درون  ۀفرهنگی به عنوان یک رابط ۀشود و سرمایکشیده می

کند، منتهی بـه قـدرت و   از تعاملات که مشتمل بر دانش فرهنگی انباشته عمل می
 ).9، ص1388(روحانی،  گرددمنزلت می

  10میدان
اجتمـاعی کـم و بـیش محـدودي اسـت کـه در آن تعـداد         ۀبوردیو، پهن ۀدر نظری

عریـف  هـایی ت ها یا عادت وارهگران اجتماعی با منشزیادي از بازیگران یا کنش
گرایـی یـا   شوند و بـه رقابـت، هـم   اي، وارد عمل میهاي سرمایهشده و یا توانایی

پردازند تا بتوانند به حـداکثر امتیـازات ممکـن دسـت یابنـد.      مبارزه با یکدیگر می
شماري میدان تشکیل شـده اسـت، میـدان دانشـگاهی،     جامعه در واقع از تعداد بی

ها و جارت، میدان حکومت، میدان رسانهمیدان هنري، میدان این و آن صنعت و ت
  ).145، ص1384(فکوهی،  از این قبیل

گران گوناگون تفاسیر و تعابیر گوناگون از ایـن  پژوهش ،گذشته ۀدر چند ده
هـاي اجتمـاعی ارائـه    نـابرابري  ۀثیرگـذاري آن در عرص ـ أهاي تمفهوم و مکانیسم

 ۀو، بـر ارتبـاط بـین پیشـین    اند. گروهی در قالب مدل بازتولید فرهنگی بوردینموده
در مقابـل   .کید دارنـد أهاي اکتسابی افراد تفرهنگی و موقعیت ۀاجتماعی و سرمای

معتقـد هسـتند کـه     11این رویکرد، گروهی دیگر در قالب مدل تحـرك فرهنگـی  
-هاي اجتمـاعی بـازي مـی   فرهنگی نقش مهمی در شکل دادن به نابرابري ۀسرمای

هاي متمایز انتسابی تر از آن که ناشی از ارتقاء موقعیتها بیشکند، اما این نابرابري
هاي بیشتر براي طبقات پایین اسـت. ایـن مـدل    فرصت ۀافراد باشد، ناشی از توسع

هـا و  ۀ اجتمـاعی آن ثیرگـذار بـین منـابع فرهنگـی والـدین و پیشـین      أقائل به تعامل ت
گیرنـد،  فرهنگی فرزنـدان نیسـت و ایـن دو را مسـتقل از هـم در نظـر مـی        ۀسرمای
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-هاي بالا چندان مفید نمـی فرهنگی والدین را براي فرزندان لایه ۀسرمای خصوصاً
  ).  1977 شیافنبرگ و ماس،(آ داند

فرهنگی بر مصرف، فعالیت و سبک زندگی را با توسل به  ۀثیر سرمایأبوردیو ت
فرهنگی زیاد، خود را بـا   ۀکند. به طوري که دارندگان سرمایتمایز بیان می ۀنظری

 ،فرهنگـی  ۀکننـد. داشـتن سـرمای   مصرف فرهنگ و هنر متعالی از بقیه متمـایز مـی  
بیشتر به معنـاي داشـتن تـوان شـناختی بـالاتر و گـرایش بـه هنـر متعـالی ناشـی از           

 ).38، ص1382(فاضلی،  شایستگی بیشتر دارندگان این سرمایه است
ست که اشکال آن ا ۀبوردیو، راجع به انواع سرمای ۀحائز اهمیت در اندیش ۀنکت

 ۀتوان گفت کـه جـوهر نظری ـ  قابل تبدیل به هم هستند. پس می ه،گوناگون سرمای
هاي غیر اقتصادي در این امر نهفته است که سرمایه ،بوردیو راجع به انواع سرمایه

 (کروبـی،  انـد یا غیر مادي نیز قابل انباشت، مبادله و تبدیل به سـایر انـواع سـرمایه   
 ).313، ص1387

  ایۀ فرهنگی از دیدگاه بوردیوابعاد سرم
  12یافته. سرمایۀ فرهنگی تجسم1

 ۀ، ارتبـاط نزدیـک دارد. سـرمای   یابـد که در آن تجسم مـی  یاین سرمایه، با شخص
یافتـه، نـوعی ثـروت بیرونـی اسـت کـه بـه عنـوان بخـش جـدایی           فرهنگی تجسم

ناپذیري از فرد درآمده اسـت. ایـن همـان بخشـی اسـت کـه بوردیـو آن را ابعـاد         
راه هدیه، خرید و یـا   ازتوان آن را نامد که نمیفرهنگی همراه با تولد می ۀسرمای

قل نمود. این نوع سرمایه، به صورت آمادگی مداوم ذهن و تمبادله به دیگري منبا 
  ).137، ص1381فر، پور و خوش(شارع یابدجسم تجلی می

تـدریج بخشـی از   اي دارد کـه بـه   فرهنگی، توانـایی بـالقوه   ۀاین بعد از سرمای
ــن ســرمایه مــی    ــه تثبیــت رســیده اســت؛ ای ــرد شــده و در او ب ــاوجــود ف ــد ب   توان

گیري یادگیري افـزایش یابـد. ایـن سـرمایه در فـرد      گذاري زمان در شکلسرمایه
تواند به طور آنی انتقـال  این نمی شود و بنابرعجین شده و نوعی از اجزاي فرد می
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  ).137، ص1383 (نوغانی، یابد
  13یافتهایۀ فرهنگی عینیت. سرم2

فرهنگـی   ۀتـرین و آشـکارترین نـوع سـرمای    فرهنگی، از بدیهی ۀاین بعد از سرمای
منـد شـوند و بیشـتر در کالاهـا و اشـیاء      توانند از آن بهرهاست که افراد جامعه می

هاي بارز آن، قابـل انتقـال بـودن آن اسـت. ایـن      یابد و از ویژگیمادي تجسم می
نمـادي آن   ۀتواند جنبباشد و میدر شکل اقتصادي هم مطرح میسرمایه به نوعی 

 ۀنیز حفظ شود. به طـور خلاصـه، بـه تمـامی اشـیاء و کالاهـاي فرهنگـی، سـرمای        
گویند، اما خصلت اساسی ایـن سـرمایه، در ایـن اسـت کـه اثـر       فرهنگی عینی می

  ).181، ص1367(محسنی،  گذارددارندگان آن می آموزشی بر
  14گی نهادینه شده. سرمایۀ فرهن3

اول، وجـود افـراد بـا صـلاحیت و      ۀفرهنگی نهادینه شـده، در درج ـ  ۀسرمای ۀلازم
مستعد در جهت کسـب انـواع مـدارك تحصـیلی و دانشـگاهی اسـت. از طـرف        
دیگر، مستلزم وجود نهادهاي رسمی که این مدرك تحصـیلی را صـادر و بـه آن    

سرمایه، این است که به شـکل  هاي بارز این باشند. از ویژگیرسمیت بخشند، می
فرهنگی  ۀکند و این توانایی را دارد که سرمایپلی میان اقتصاد و فرهنگ عمل می

اقتصـادي تبـدیل    ۀرا، از راه کاربرد آن به طریق معقول و رسمی، به نوعی سـرمای 
  فرهنگی نهادینـه شـده، بـا قـانون و مقـررات نهادینـه شـده حاصـل         ۀنماید. سرمای

 ۀکنـد. ایـن بعـد از سـرمای    پایگاه اجتماعی ایجـاد مـی   ،آن ةارندشود و براي دمی
هایی مانند: مدارك عنوان مک ضوابط اجتماعی و به دست آوردنفرهنگی، به ک

کنـد. ایـن   آن کسب موقعیـت مـی   ةکار براي افراد دارند ۀتحصیلی، تصدیق حرف
اد بـه  باشـد و بـه دسـت آوردن آن بـراي افـر     قابل انتقال و واگذاري نمـی  ۀسرمای

  ).118، ص1365الامینی، شرایط معینی بستگی دارد (روح
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 15سرمایۀ اجتماعی

چـه کـه امـروزه مـد نظـر اسـت، بـه        ۀ اجتماعی به صورت آنکاربرد مفهوم سرمای
رایج شده است، اما این به معنـاي ایـن نیسـت کـه در آثـار       1990 ۀتدریج در ده

ثـار اندیشـمندان و جامعـه    آشناسان کلاسیک اثري از این مفهوم نباشد، در جامعه
تـوان بـه جسـت و جـوي ایـن مفهـوم       شناسانی چون مارکس وبر و دورکـیم مـی  

پرداخــت و در اندیشــمندانی چــون مــارکس وبــر، امیــل دورکــیم و پارســونز بــه  
توجـه شـده    16ها و اعتماد اجتمـاعی مفاهیمی همچون اضطرار، نفع جمعی، ارزش

(توسـلی،   گیـرد تمـاعی را دربرمـی  اج ۀاست که هر یک ابعادي از مفهـوم سـرمای  
  ).3، ص1384

-چون اعتماد، قواعد و شبکههماجتماعی دلالت بر اشکالی از سازمان  ۀسرمای
هاي متناسب تسـهیل کننـد.   توانند کارایی جامعه را از طریق کنشها دارد که می

(ازکیـا و   شـود اجتماعی تسهیل مـی  ۀتعاون خودانگیخته از طریق سرمای ،در نتیجه
  ).278، ص1383ي، غفار

جامعـه   ةاجتمـاعی بـه عنـوان یـک پدیـد      ۀپاتنام و فوکویاما، سرمای ۀدر اندیش
توانند از سطوح متفاوتی از ها میها ملتکلان لحاظ شده است. به نظر آن هانشناس
ي تحقـق دموکراسـی یـا صـنعتی     اجتماعی برخوردار باشند که فرصت برا ۀسرمای
شـاهد   ،اجتمـاعی  ۀت در شرایط وجـود سـرمای  سازد، در نهایها فراهم میشدن آن

هـاي مختلـف اقتصـادي، اجتمـاعی،     بسط و گسترش فراینـد مشـارکت در حـوزه   
  هـاي داوطلبانـه خـواهیم بـود، فراینـدي کـه      سیاسی و فرهنگی و نیز بسط انجمـن 

، 1383(ازکیـا و غفـاري،    ثري بـراي نیـل بـه توسـعه باشـد     ؤکار م و تواند سازمی
  ).279ص
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  اجتماعی ۀهاي سرمایریه): نظ1دول(ج
  نظریۀ هاي جدیدنظریۀ سرمایه

 کلاسیک
 

 سرمایۀ انسانی فرهنگیسرمایۀ سرمایۀ اجتماعی
بوردیو، کلمن 
 و پاتنام

 پردازنظریه مارکس شولتز بوردیو و کلمن لین

  
ــتگی و  همبســــ
 بازتولید گروه

دسترســـــــی و 
استفاده از منابع 
نهفته در شـبکه  
 هاي اجتماعی

نمادهـا   بازتولید
ــانی  و معــــــــ

هـــــاي  (ارزش
 مسلط)

ــت ارزش  انباشـ
ــط   ــافی توس اض

 کارگران

  روابط اجتماعی:
اســتثمار کــارگران 
ــرمایه  ــط ســ توســ

 داران (بورژوازي)

  
  تبیین

  
  

گــذاري ســرمایه
در تأییـــــــد در 
 پذیرش متقابل

  
  

سرمایه گذاري 
ــبکه ــاي در ش ه
 اجتماعی

  
  

ــی کــردن  درون
یـــــــــا درك  
ــت از  نادرســــ

هـــــــاي ارزش
 مسلط

  
  

یه گـذاري  سرما
هـــا و مهـــارت
 دانش فنی

. بخشی از ارزش 1
اضــافی بــین ارزش 
ــازار  ــتفاده (در ب اس
مصــرف) و ارزش  

ــ ــالا (در  ۀمبادلـ کـ
  بازار تولید کار)

. سرمایه گـذاري  2
در تولید و گردش 

 کالا

  
  
  
  
  سرمایه

  سطح تولید ساختاري (طبقات) فرد طبقهـ  فرد فرد فردـ  گروه
 )1999منبع: (لین، 

نظرانی همچون بوردیو، پاتنـام، کلمـن و فوکویامـا    به نظریات صاحببا توجه 
به صورت اعتمـاد اجتمـاعی، انسـجام اجتمـاعی و      اهاي اجتماعی رلفهؤتوان ممی

شناسـی  هـا از مفـاهیم کلیـدي جامعـه    لفـه ؤمشارکت اجتماعی تعریف کرد. این م
  هستند.

  . اعتماد اجتماعی1
عاهدات اجتمـاعی اسـت، اعتمـاد اجتمـاعی     گیري پیوندها و مشکل ۀاعتماد، لازم
است و فقط در این حالت است که در عین وجود  17تعاون و همیاري ةایجاد کنند
شـود. اعتمـاد   مـی  18ها قادر به حـل مشـکلات و انجـام تعهـدات اجتمـاعی     تفاوت

هاست. آنتونی ة آنبرابري و امنیت اجتماعی نیز زایند ،اجتماعی برگرفته از عدالت
سـاز اصـلی در جوامـع    هبنا و زمین ـأثیر آن بر فرایند توسعه را زیرتماد و تگیدنز، اع
 یـاري داند، هر جا که سطح اعتماد اجتماعی بالا باشد، مشـارکت و هـم  مدرن می

تـر اسـت   هاي اجتماعی کمهاي اجتماعی بیشتر و آسیب(انسجام) مردم در عرصه
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  ).11، ص1383(اکبري، 
د یا اطمینان راسخ به صداقت، درسـتی، وثـوق و   در واقع اعتماد، به معنی اعتقا

  ).77، ص1374(صفدري،  باشدعدالت یک شخص، گروه یا کلیت جامعه می
ابتـدا دو نـوع اعتمـاد از هـم مجـزا       ،براي سنجش میزان اعتماد اجتماعی افراد

  شده و سـپس بـا اسـتفاده از آن دو، متغیـر اعتمـاد اجتمـاعی مـورد سـنجش قـرار         
  وع اعتماد اجتماعی عبارتند از:گیرد. این دو نمی

ایـن شـاخص میـل بـه اعتمـاد را در       اعتماد بین شخصی (شخصی): ـ  الف
  دهد.میان افراد و بین روابط شخصی نشان می
 ،ایـن شـاخص میـزان تمایـل بـه اعتمـاد       ب ـ اعتماد غیر شخصی (نهادي): 

ا هاي مختلـف جامعـه ر  (عملکرد) خرده نظام نسبت حسن نیت و حسن انجام کار
  ).134، ص1381(چلبی،  دهدنشان می

 ۀبـالاتري باشـد، سـرمای    19هر چه یـک گـروه اجتمـاعی داراي شـعاع اعتمـاد     
  اجتماعی بیشتري نیز خواهد داشت.

  20. انسجام اجتماعی2
هاي ها اندك بوده و جوامعی ساده با باورها و ارزشجوامع مادامی که جمعیت آن

کانیکی بـوده اسـت، امـا دورکـیم معتقـد      ها مآن محدود و ساده بودند، انسجام در
ثیر عواملی، تغییراتی را پذیرا أاست که جوامع سنتی در روند تکاملی خود تحت ت

ها از نظر دورکـیم، پیشـرفت تقسـیم کـار اسـت کـه باعـث        ترین آنشوند، مهممی
یـل تقسـیم کـار اسـت کـه      ه دلتحولی عظیم در این جوامع گشته و در حقیقـت ب ـ 

صـنعتی مبتنـی بـر هـم بسـتگی       ۀبـه جامع ـ  ،بر انسجام مکانیکیسنتی مبتنی  ۀجامع
اي بـا ماهیـت   گردد. لذا وجود تقسیم کـار اسـت کـه جامعـه    ارگانیکی تبدیل می
کند. تقسیم کار هر اي دگرگون شده و با ماهیتی صنعتی بدل میسنتی را به جامعه

یابد ش میهاي اخلاقی کاهشود، توافق روي دایرهتر میتر و تخصصیچه پیچیده
کند، وفاق حاصل از انسجام مکانیکی جاي خـود را  و تمایزات بین افراد رشد می
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(اکبري،  دهد که برخاسته از انسجام ارگانیکی نظم جدید استبه وفاق جدید می
  ).18، ص1383

  21. مشارکت اجتماعی3
حـق   ،دانـد یونسکو، مشارکت را فرایندي براي خودآموزي اجتماعی و مدنی می

سعه باید از مشارکت مـردم و از  تو داند و معتقد استپیش شرط توسعه می بشر و
  ).30(همان، اندیشیدند و باور دارند، آغاز شودچه که میخواهند و از آنچه میآن

مشارکت کردن به معناي سهمی در چیزي یافتن است و از آن سود بردن و یا 
ي داشتن است. به همین در گروهی شرکت جستن، بنابراین به معناي با هم همکار

(امـر   شناسی، باید بین مشارکت به عنـوان حالـت و وضـع   جهت از دیدگاه جامعه
(عمل مشارکت) تمیز قائل شد.  شرکت کردن) و مشارکت به عنوان عمل و تعهد

مشارکت در معناي اول از تعلق به گروهی خاص و داشتن سهمی در هسـتی آن،  
رسـاند و بـه   رکتی فعالانه در گـروه را مـی  دهد و در معناي دوم، داشتن شخبر می
  ).257، ص1367(آلن بیرو،  هاي اجتماعی انجام شده نظر داردفعالیت

اي دانسـت کـه از سـوي    توان، فراینـد سـازمان یافتـه   مشارکت اجتماعی را می
هـاي  افراد جامعه به صورت آگاهانه، داوطلبانه و جمعی با در نظـر داشـتن هـدف   

گیرد. شهود چنین سهم داشتن در منابع قدرت انجام می معین و مشخص به منظور
هـاي  هـا، سـازمان  هـا، گـروه  چون انجمـن هممشارکتی، وجود نهادهاي مشارکتی 

  ).292، ص1383(ازکیا و غفاري،  محلی و غیر دولتی است
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  اجتماعی در یک نگاه ۀ): سیر تاریخی اندیشمندان سرمای2جدول(
  اجتماعی ۀیف سرمایتعر  عناصر اصلی  هدف  پردازاننظریه

  لیدا هانی فن
)1916(  

افزایش روابط 
ــاعی در  اجتمــ
ــراد و   ــین افـ بـ

  خانواده

حسن تفاهم، رفاقـت و  
دوستی و احسـاس هـم   

  دردي

ــرمای ــوان    ۀس ــه عن ــاعی ب اجتم
ــد:     ــت، مانن ــی اس ــوعی دارای ن
ــم دردي و   ــاهم، هـ ــن تفـ حسـ
  رفاقت در بین افراد و خانواده

  ژان ژاکوب
)1961(  

داشــتن جامعــه 
  ري سالمو شه

ــه،   ــاري داوطلبانـ همکـ
هـاي  شهروندي و شبکه

  اجتماعی

هاي اجتمـاعی فشـرده در   شبکه
هاي قدیمی و مخـتلط  محدوده
  شهري

  پیر بوردیو
)1973(  

یـابی بـه   دست
  انسانی ۀسرمای

تعـــــاملات فـــــردي و 
ــاد،  ــی، اعتمـــ گروهـــ

  ها و هنجارهاارزش

  تسهیل دسترسی به خدمات
ــا   ــدهایی ب گــروه و ایجــاد پیون

ــ ــدازتوجــه ب ــراي  ةه ان شــبکه ب
  عضویت افراد در آن

  جیمز کلمن
)1988(  

 ۀتولیــد ســرمای
انســــــــانی و  

  سیاسی ۀتوسع

ــارات،   ــدات و انتظ تعه
ــالقو  ةظرفیـــــــت بـــــ

ــا و   ــات، هنجاره اطلاع
ــی ضــمانت ــاي اجرای ه

  ثرؤم

تـــوان ســـاختار  ةنشـــان دهنـــد
اجتماعی یک گروه بـه عنـوان   
منبعـــی بـــراي ایجـــاد روابـــط 

  وهاجتماعی بین افراد آن گر

  رابرت پاتنام
)1990(  

سیاسـی   ۀتوسع
  و اقتصادي

تعهد و اعتماد متقابل و 
هاي میان افراد و ارزش

احســــــاس تعلــــــق و 
  تعاملات اجتماعی

ــاعی، ماننـــد:  تشـــکلات اجتمـ
هـایی  اعتماد، هنجارها و شـبکه 

ــاي     ــلاح و ارتق ــوان اص ــه ت ک
ــه را از   ــب جامع ــارکرد مناس ک

اعمــال هماهنــگ  ۀطریــق زمینــ
  داراست

یس فرانس
  فوکویاما

)1997(  

ــع  ۀتوســـــــــ
  اقتصادي

هنجارهاي غیر رسـمی،  
  صداقت و اعتماد

ــه ــا  مجموعـ ــا یـ اي از هنجارهـ
ــه    ارزش ــمی ک ــر رس ــاي غی ه

اعضاي گروهی کـه همکـاري   
تعاون میانشان مجاز است و در 

  آن سهیم هستند
  
  22نمادین ۀسرمای

 23ت نمادینتئوري قدر ۀترین بخش کار بوردیو در زمیننماین، مهم ۀمفهوم سرمای
  گوید:است. وي در تعریف این مفهوم می
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چنانچـه از مقـولات    ]فرهنگـی ، اجتمـاعی ، اقتصادي[ من به هر نوع از سرمایه
بندي کننـده و بـه   هاي طبقهدریافت شود، به اصول بینش و تقسیم به نظام 24فاهمه
اي محصول درون کالبـد شـدن سـاختارهاي عینـی     هاي شناختی که تا اندازهقالب

 گویمنمادین می ۀمربوطه یعنی ساختارهاي توزیع سرمایه در میدان هستند، سرمای
 ).155، ص1384(بوردیو، 

در نمـادین   ۀکـه سـرمای   نمایانداین طور می» هر نوع سرمایه« به کار بردن لفظ
 ۀهاست. فونتن، سرمایوجه تغییر شکل یافته و تغییر معنا یافته از سایر سرمایه ءابتدا

داند،کـه اثـر خشـونت    معنایی مـی  ۀقدرت در رابط ۀمحصول تغییر رابط نمادین را
، 1385(شـویره،   کنـد ها مشـخص مـی  غیرمادي اشکال دیگر سرمایه را بر وجدان

  ).100ص
انـدوزي اسـت.   در واقع این سرمایه به نوعی معناي آشکار وجوه دیگر سرمایه

 ۀلـف ماننـد سـرمای   به درجات مخت ]فرهنگی، اجتماعی، اقتصادي[ هر نوع سرمایه
 ۀترین وجه از اثـرات سـرمای  کند. به طوري که بهتر باشد، به دقیقین عمل میدنما

بازشناسی آشکار و عملـی   هنمادین سخن گفته شود، به ویژه زمانی که این سرمای
ها به سـوي اثـرات نمـادین    کند. براي آن که حرکت جهشی انواع سرمایهپیدا می

نـام  « انیم از مثال نام خانوادگی افـراد اسـتفاده کنـیم.   توخود را بررسی نماییم، می
هاي عـادي و  است که به طور نمادین تمام ثروت 25، نام آبا و اجدادي»خانوادگی

کند و دارندگان این نام بـه دلیـل   غیرعادي گرد آمده و به ارث رسیده را انبار می
(شـویره،   دنانکش ـنمادینی که دارند، همه را به دنبـال خـود مـی   » 26فضایل«قدرت 

  ).101، ص1385
نمادین از مفاهیم کاریزماتیـک و مشـروعیت    ۀبوردیو براي بسط مفهوم سرمای

 رثیر وبر بـر بوردیـو د  أترین تگیرد. در واقع، شاید بتوان گفت مهموبر کمک می
شـود. بوردیـو، همچـون وبـر معتقـد اسـت، اعمـال قـدرت بـه          این جا نمایـان مـی  

ها و افـرادي  توانند خود را از گروههایی که میگروه مشروعیت نیاز دارد. افراد و
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ها و افـرادي کـه منـافعی ندارنـد، تغییـر      که داراي منافع مشخصی هستند، به گروه
، 1381 (سـوارتز،  انـد نمـادین نائـل گشـته    ۀبوردیو به کسب سـرمای  ۀدهند، به گفت

  ).3ص
وابط مبتنـی بـر   انکار شده است. این سرمایه ر هنمادین، به نوعی سرمای ۀسرمای

کنـد.  ها پنهـان مـی  رتبط است، با مشروعیت دادن به آنها مع بنیادین را که با آنمناف
نمادین، شکلی از قدرت است که نه به عنوان قدرت بلکه به عنـوان   ۀپس، سرمای

تقاضاي مشروع براي به رسـمیت شـناختن، احتـرام، اطاعـت و خـدمات دیگـران       
  ).27، ص1381(سوارتز،  شودمشاهده می

نمادین هر نـوع از سـرمایه اسـت کـه،      ۀتوان گفت، سرمایبه عبارت دیگر می
شناسند و براي کنند، به رسمیت میی از اعضاي اجتماع آن را درك مییهادست

چشـمه  أن و حیثیـت شـخص سر  نمادین که از ش ـ ۀشوند. سرمایآن ارزش قائل می
هـاي فـردي   ام، قابلیـت چون پرستیژ، احترهمابزارهاي نمادینی  ۀگیرد، مجموعمی

نمایـد(فکوهی،  (کلام و کالبد) و شکوه و فرهمندي را به فرد اعطا می در رفتارها
  ).300، ص1384

دوسـویه در   ۀنمـادین، وجـود یـک نـوع رابط ـ     ۀوجه دیگر و بسیار مهم سرمای
 27نمـادین را حاصـل تصـدیق    ۀتـوان سـرمای  شناخت آن است. به نوعی مـی  ۀلأمس

که آن را در اختیار دارد. پس قدرت و تسلط آن کس  کسی دانست 28مشروعیت
ییـد ایـن مشـروعیت از    أبه دیگران به دلیل همین مشروعیت داشتن از یک سو و ت

  ).102، ص1385(شویره،  یدآسوي دیگران به دست می
این سرمایه جز در احترام، بازشناسـی، بـاور، اعتبـار و اعتمـاد دیگـران وجـود       

مانی که باور دیگران به وجود آن را به همراه نداشـته  کند و تا زخارجی پیدا نمی
تواند دوام بیاورد. اما از سوي دیگر، در صـورت وجـود آن، اعتمـاد و    باشد، نمی

، 1384 (جنکینـز،  یابـد پذیرش از سوي همگان شخص بـه مشـروعیت دسـت مـی    
فرهنگی) هم وسیله و ، اجتماعی، (اقتصادي هاي گوناگون سرمایه). شکل119ص



  

یک
تکن

 و 
ارها
 ابز
دها،
ی نها
ررس
ب

مبر 
ی پیا
بلیغ
ي ت
ها

بی  9
 غر
ی و
لام
 اس
معۀ
 جا
 در
لبی
ع ط
 تنو
ش به
گرای

بی 
شه یا
ری

]۱۹۳[  

مج

یابی به تمایز و تشخیص در هر میدان ف استراتژي ما هستند که براي دستهم هد
  شوند.گیري میپی

چیزي به عنوان زبان یا فرهنگ وجـود نـدارد، فقـط زبـان و فرهنـگ       :بوردیو
» عظمـت « .اي کمـابیش مسـلط اسـت   معرفتی وجود دارد که در هر مـتن و زمینـه  

آورنـد و ایـن یعنـی    ه عمـل مـی  هـا ب ـ دگان کلام فرد در این نیست که آنتولیدکنن
  ).32، ص1384(جنکینز،  ها در بازار مورد نظرارزش آن

مشروع نامید، چرا که  ۀنمادین را به نوعی سرمای ۀتوان سرمایبه این ترتیب می
کند که چه اشـکال و کاربردهـایی از سـرمایه، مبنـاي     نمادین مشخص می ۀسرمای

آورد. در یـک جامعـه فـراهم مـی    هـاي اجتمـاعی افـراد    مشروعی را براي جایگاه
 ۀنمادین به عملکـرد واقعـی ارتباطـات وابسـته اسـت. پـس سـرمای        ۀکارایی سرمای

  کنــد و دركوجــود دارد و رشــد و نمــو مــی 29الاذهــانینمــادین در تصــور بــین
  شود.می

ثیر بگذارند، أها تها و بازنمودها بتوانند بر واقعیتبوردیو: براي آن که گفتمان
تـوان از  رایط اجتماعی بیرونی تحقق یابد. اثر تئوري بر عمـل را مـی  باید برخی ش

شناسی بر جهان اجتماعی. فلسفی یا جامعه ۀثیر یک نظریأآن جمله دانست، یعنی ت
ثیري، عـاملان بایـد مبنـاي ایـن نظریـه را بشناسـند و ایـن        أقدر مسلم براي چنین ت

شـناخت  « بـا » 30اخت عالمانـه شـن « تئوري بتواند به نهادها تکیه کند. مناسبات میان
  ال دیگري است. این فراینـد بعـد نمـادین، نظـم اجتمـاعی را تشـکیل      مث» 31عامیانه
  متجلی شود.» خشونت نمادین« تواند به شکلدهد که در جهت عکس میمی

مشـروع و غیـر مسـلح اسـت کـه       ۀهاي متفاوت سلطخشونت نمادین، صورت
پـذیر خـود بـه نظـم مسـلط      ه سلطهکند، طوري کصورت رسمی و قانونی پیدا می

کارهـاي آن آگـاه باشـد.     و شود، بدون آن کـه از سـاز  پیوندد و مدافع آن میمی
هـاي اجتمـاعی، خشـونت    ن از جمله واقعیـت آهاي زبانی و بازنمودهاي خشونت

  ).143م، ص2002 (بوردیو، نمادین هستند
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  تـر تحمیـل  یینیابـد و بـر قشـر پـا    نمادین، سلطه افزایش مـی  ۀبا افزایش سرمای
هاي اجتماعی نه آن چنان که دورکیم مدعی بـود،  شود. به این ترتیب واقعیتمی

اي از هنجارها و نمادهاي مشروع، بلکه از روابط و مناسبات قدرت است مجموعه
کنـد، ایـن   هـاي اجتمـاعی بـروز مـی    در عرصـه  هاي مختلف درگیرکه بین گروه

زه که اقتصادي است، نمادین و معنایی نیز روابط و مناسبات اجتماعی به همان اندا
گـذارد و بـه صـور    ثیر مـی أهاي اجتمـاعی ت ـ ها و نمادها بر واقعیتهست. گفتمان

  ).15م، ص1980(بوردیو،  دهدمختلف سلطه، شکل می
که کند که چگونه بسیاري از افراد نمادین، توجیه می ۀبحث گردآوري سرمای

ولی برخوردار بودند، در شـرایط اجتمـاعی   در ابتدا از یک ظرفیت و استعداد معم
چون بحران وسائل جمعی، رارگرفته، با کمک عوامل جانبی همخوب و مناسبی ق

نظیري دست یابند و به صـلاحیت علمـی و هنـري    اند به جایگاه قدرت بیتوانسته
برسند. مصارف نمادین بر حسب طبقات و اقشار اجتماعی متغیر است و به فضـاي  

نمـادینی کـه در    ۀکند، یعنی بـه حجـم سـرمای   د در آن زندگی میاجتماعی که فر
خـود  را بـا آن    ،دسترس و اختیار هر طبقه است و به معیار فرهنگی که هـر طبقـه  

مسـلط درصـدد اسـت کـه      ۀکند، وابسته است. در همـین راسـتا طبق ـ  مشخص می
کار تمایز و تشـخیص حفـظ نمایـد و در پـی آن اسـت کـه       جایگاه خود را از راه

ها تحمیل نماید. براي همین زمانی جامعه و گروه يواست خود را به سایر اعضاخ
شـود و بـراي همـه شـناخته     فرهنگی همه گیر می ۀاجتماعی و یا سرمای ۀکه سرمای

مسـلط تعلـق دارد،    ۀشود با رفتـار فرهنگـی و اجتمـاعی جدیـدي کـه بـه طبق ـ      می
  ).1985 (بوردیو، شودجایگزین می

یان شده در قسمت ادبیات، بایـد چنـین اظهـار کـرد کـه در      با توجه به موارد ب
  نمـادین نـوع تغییـر شـکل یافتـه از هـر نـوع سـرمایه محسـوب          ۀاول سرمای ۀدرج
آن از جانـب مـردم    ةشود و دارنـد شود که به عنوان نماد و سمبل محسوب میمی

و شود گیرد و به نوعی، به عنوان پرستیژ محسوب میمورد عزت و احترام قرار می
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باشد که در چشم دیگران به عنوان نمـاد محسـوب   از طرفی هر نوع از سرمایه می
نمـادین از هـر نـوع     ۀکـه سـرمای   گفـت توان این چنین شود. در بیانی دیگر میمی

ۀ نمادین را شود و در واقع باید سرمایسرمایه به عنوان بعدي جداگانه محسوب می
  عدي از هر سرمایه محسوب نمود.به عنوان ب

  
  حالت اول:

  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  

  
  نمادین ۀ): ابعاد سرمای1شکل(

  )1393 منبع: (نامدار،

ین ب(اجتماعی اعتماد 
  )نهاديشخصی ـ 

  اجتماعیام نسجا

  اجتماعیمشارکت 

  نمادین اقتصاديسرمایۀ 

  یجتماعنمادین اسرمایۀ 

  یفرهنگنمادین سرمایۀ 

 اقتصاديسرمایۀ 

  اجتماعیسرمایۀ 

 فرهنگیسرمایۀ 

  نمادینسرمایۀ 

سرمایه اقتصادي (غیر ابعاد 
 ن اقتصادي)یداز سرمایۀ نما

  یافتهتجسم 

 یافتهعینیت 

  شدهه ادینهن
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  حالت اول:
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  

  
  نمادین ۀ): ابعاد سرمای2شکل(

  )1393 منبع: (نامدار،
 

نمادین را به عنـوان متغیـري جداگانـه از سـایر      ۀتوان سرمایدر حالت اول، می
 ۀرمایچهـارم محسـوب نمـود و در حالـت دوم، س ـ     ۀها و بـه عنـوان سـرمای   سرمایه

  توان به عنوان یک بعد از هر سرمایه محسوب نمود.نمادین را می
  :پردازیمنمادین می ۀدر ادامه به تعریف هر یک از ابعاد سرمای

  . سرمایۀ نمادین اقتصادي1
نمـادین   ۀتـوان چنـین اظهـار نمـود کـه سـرمای      با توجه بـه مطالـب بیـان شـده مـی     

شد که به عنـوان نمـاد توسـط جامعـه     بااقتصادي می ۀاقتصادي، آن دسته از سرمای
باشـد.  آن، از طرف مردم صاحب احترام و منزلت می ةپذیرفته شده است و دارند

ین ب(اجتماعی اعتماد 
  )نهاديشخصی ـ 

  اجتماعیام نسجا

  اجتماعیمشارکت 

  نمادین اقتصاديسرمایۀ 

 اقتصاديسرمایۀ 

  اجتماعیسرمایۀ 

 فرهنگیسرمایۀ 

نمادین سرمایۀ 
 اقتصادي

  یافتهتجسم 

 یافتهعینیت 

  شدهه ادینهن

نمادین سرمایۀ 
 فرهنگی

نمادین سرمایۀ 
 اقتصادي
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تواند آن می ةباشد که دارنداقتصادي: هر نوع سرمایه و دارایی مشهود می ۀسرمای
آن را به سرعت به وجه نقد تبدیل نماید. (البته باید به این نکتـه اشـاره نمـود کـه     

باشد و گاهی اقتصادي بیشتر نمی ۀنمادین اقتصادي به معناي داشتن سرمای ۀیسرما
کند، یعنی شاید در برخـی منـاطق و میـان افـراد خاصـی      خلاف آن نیز صدق می

نمـادین اقتصـادي    ۀزیستی و زندگی بدون تجملات و ساده به عنـوان سـرمای  ساده
نمـادین   ۀنمود،که سرمای داراي ارزش و احترام باشد). ولی در کل باید چنین بیان

شود که به عنوان نماد و سمبل اقتصادي محسوب می ۀاقتصادي، هرگونه از سرمای
 گیـرد آن از جانب مردم مورد احترام قـرار مـی   ةشود و دارندو پرستیژ استفاده می

  ).1393 (نامدار،
  . سرمایۀ نمادین فرهنگی2

باشـدکه بـراي مـردم بـه     فرهنگـی مـی   ۀنمادین فرهنگی آن دسته از سرمای ۀسرمای
آن احترام و منزلت خاصی قائل  ةشود و مردم براي دارندعنوان نماد محسوب می

فرهنگی اسـت کـه فـرد بـا داشـتن آن       ۀفرهنگی نمادین، سرمای ۀ(سرمای شوندمی
فرهنگی در چشم مردم، مورد ستایش و احترام است). (البته بایـد بـه ایـن     ۀسرمای

فرهنگی بیشتر  ۀنمادین فرهنگی به معناي داشتن سرمای ۀنکته اشاره نمود که سرمای
کنـد، یعنـی شـاید در برخـی منـاطق و      باشد و گاهی خلاف آن نیز صدق مینمی

فرهنـگ منفـی و متضـاد بـا فرهنـگ       میان افراد خاصی فرهنگ خـاص و یـا کـلاً   
نمـادین فرهنگـی داراي ارزش و احتـرام باشـد)      ۀپذیرفته شـده بـه عنـوان سـرمای    

  ).1393 ،(نامدار
نمـادین فرهنگـی، هرگونـه از     ۀولی در کل باید چنـین بیـان نمود،کـه سـرمای    

  شود که بـه عنـوان نمـاد و سـمبل و پرسـتیژ اسـتفاده      فرهنگی محسوب می ۀسرمای
  گروهـی خـاص) مـورد احتـرام قـرار      آن از جانـب مـردم (یـا    ةشـود و دارنـد  مـی 
 گیرد.می

  نمـادین،  ۀدین و ابعـاد سـرمای  نمـا  ۀسـرمای  در پایان بـراي تفهـیم هـر چـه بهتـر     



 

ش
ژوه
پ

ال 
، س
لامی
 اس
عی
جتما
ي ا
ها

 یک
ت و
بیس

مار
، ش
م

 ة
 دوم

پی 
(پیا

105 ،(
تان
تابس

 
139

4
 

]۱۹۸[  

شود که امیدواریم براي محققان در فهم و نزدیـک شـدن بـه    هایی آورده میمثال
  معناي واقعی این سرمایه مثمر ثمر واقع شود.

  . سرمایۀ نمادین اجتماعی3
شـود کـه در   اجتماعی محسـوب مـی   ۀنمادین اجتماعی آن دسته از سرمای ۀسرمای

باشد و به عنـوان نمـاد از سـوي    لت بالایی برخوردار میمیان مردم از احترام و منز
شـود، (ماننـد عضـویت و همکـاري و مشـارکت و ارتبـاط بـا        جامعه محسوب می
آورند و براي فرد هایی که مردم آن را به عنوان نماد به شمار میاشخاص و گروه

  ).1393 منزلت و احترام به همراه دارد) (نامدار،
نمادین اجتماعی به معناي داشـتن   ۀاشاره نمود که سرمای (البته باید به این نکته

کند، یعنی شاید باشد و گاهی خلاف آن نیز صدق میاجتماعی بیشتر نمی ۀسرمای
در برخی مناطق و میان افراد خاصی، زندگی بدون رفت و آمد و ساده بـه عنـوان   

چنین بیان  . ولی در کل بایدنمادین اجتماعی داراي ارزش و احترام باشد) ۀسرمای
شود اجتماعی محسوب می ۀهرگونه از سرمای  نمادین اجتماعی، ۀکه سرمای ،نمود

آن از جانـب مـردم    ةشود و دارنـد که به عنوان نماد و سمبل و پرستیژ استفاده می
  (همان). گیردمورد احترام قرار می

  تئوري و سلسله مراتب نیازهاي مازلو
راي شرح ونیازهاي مختلف انسان در سال براهام مازلو چارچوب قابل توجیهی بآ

رسد که نیازهاي ي از طریق تجارب خود به این نتیجه میوارائه داده است.  1943
عقیده داشـت کـه    سلسله مراتبی تنظیم کرد. وي اصولاً ةتوان به شیوانسانی را می

گاه سطح مفروض یک نیاز ارضا شود، دیگر آن سـطح نیـاز بـه عنـوان عامـل      هر
کند. در این صورت لازم است کـه بـراي ایجـاد انگیـزش در     عمل نمیانگیزشی 

  ).1390 (دانایی فرد، انسان به نیازهاي سطوح بالاتر توجه شود
  سلسله مراتب نیازهاي مازلو شامل پنج سطح به صورت زیر است:
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 ): سلسله مراتب نیازها مازلو3شکل(

  
  زلو): سلسله مراتب نیازهاي ما3شکل (

  
  :نیازهاي زیستی(اولیه)

ترین سطح سلسله مراتب نیازها، یعنی نیازهاي فیزیولوژي، به طور اعـم بـه   اساسی
  این نیازها بیشترین شدت را دارند. شود.نیازهاي اولیه و غیراکتسابی مربوط می

  :نیازهاي ایمنی
 ،ینـده آمین نیازهاي زیستی و مهم در أنیاز به حفاظت از خود در حال و آینده و ت

 دهد. به عبارتی انسان در این مرحله باید امنیتاساس نیازهاي ایمنی را تشکیل می
  ... را اکتساب کند.جانی، مالی، شغلی و

  :نیازهاي اجتماعی، تعلق و محبت
 ۀخواهند به وسیلها موجوداتی اجتماعی هستند، لذا نیازمند تعلق هستند و میانسان
در این راسـتا بـه برقـراري روابـط معنـاداري بـا       هاي مختلف پذیرفته شوند. گروه

و  خودشکوفایی
 کمال گرایی

 احترام و منزلت

 نیازهاي اجتماعی، تعلق ومحبت

 نیازهاي ایمنی

 نیازهاي زیستی
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مین ایـن  أگیري گروه هاي غیررسمی بیشتر به منظـور ت ـ کوشند. شکلدیگران می
  نیاز هستند.

  :نیازهاي احترام و منزلت
خواهند وارد یک سـري ارتباطـات رسـمی    نیازهاي تعلق، افراد می يبعد از ارضا

احترام قبـل از هـر چیـزي     شوند.ت میشوند و از این پس نیازمند به احترام و منزل
نسبت به خود است و سپس قدر و منزلتی است که توسط دیگران برایشـان اصـل   

  کوشند که قدرت و پایگاه اجتماعی کسب کند.شود. از این جهت افراد میمی
  :نیاز به خودشکوفایی

ن آبـه عبـارتی انسـان نیازمنـد      تواند بشود.خودشکوفایی یعنی آنچه که انسان می
ۀ ظهـور و تجلـی   است که استعدادهاي بـالقوه خـود را بالفعـل کـرده و بـه مرحل ـ     

  برساند.
 ۀاین نکته را باید اشاره کرد که مازلو بر این عقیـده نبـود کـه در هم ـ    هدر ادام

شود و استثناهایی وجود دارد، اما افراد، این نیازها به صورت مراتبی برانگیخته می
  ).1390 الگو صادق است (دانایی فرد،در بیشتر افراد و مواقع این 

  عاملی هرزبرگ تئوري دو
محتـوایی   ۀانگیزش یک نظری ةفردریک هرزبرگ، مازلو را گسترش داد و دربار

 ،وط بـه ایـن نظریـه   ب ـشـود. مطالعـات مر  ن نام برده مـی آمطرح کرد که فراوان از 
ربـوط  حسابدار و مهندس انجام شده است. مطالعات م 200عملکرد حدود  ةدربار

نـان  آمحتواي شـغلی   ةبه این مصاحبه به شناسایی و بررسی احساس شاغلان دربار
هاي خود به این مـوارد دسـت یافـت کـه     پرداخت و بیان کرد، هرزبرگ در یافته

اساس متفـاوت بـا یکـدیگر هسـتند و بـه طریـق       از ها دو دسته نیاز دارند که انسان
او پی برد که وقتی افراد از کـار خـود   ثیر قرار می دهند. أمتفاوتی رفتار را تحت ت
داننـد و اسـتناد بـه    هـاي خـود را بـه محـیط مربـوط مـی      ناراضی هستند، نارضایتی
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کار خود احسـاس خشـنودي    ةکنند. در مقابل وقتی افراد دربارمحیطی کاري می
شود و به ذات کار استناد این خشنودي به خود و ماهیت کار مربوط می ،کنندمی
اول نیازها را عوامل بهداشـتی و دومـین سـطح نیازهـا را      ۀبرگ طبقکنند. هرزمی

  ).1390 (دانایی فرد، عوامل انگیزشی نامید
شـود و باعـث جلـوگیري از    مربـوط بـه محـیط کـار مـی      عوامل بهداشـتی: 

  شود.باعث رضایت نمی به طور حتمنها آشوند، ولی وجود نارضایتی می
  نگیـزه اشـوند و باعـث ایجـاد    وط بـه ماهیـت کـار مـی    ب ـمر عوامل انگیزشی:

  شوند.می
  

  
  سلسله مراتب نیازها ۀبهداشت و نظریـ  انگیزش ۀ): ارتباط بین نظری4شکل(

  آلدرفر ERG ۀنظری
دهـد. ایـن   و توسـعه مـی  کنـد  مـی نظریات مازلو و هرزبرگ را تعدیل  ،این نظریه

ي افـراد  لدرفر نیازهاآمد. آبه وجود  1969نظریه توسط کلی تون آلدرفر در سال 
  کند.بندي میرا در سه سطح دسته

  ؛(E)نیازهاي وجودي یا حیاتی .1
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  ؛(R)نیازهاي وابستگی .2
  . (G)نیازهاي رشد .3

  :(E) نیازهاي وجودي یا حیاتی. 1
حیات انسان لازم است.  ۀاین سطح شامل آن دسته از نیازهایی است که براي ادام

  .مانند: نیازهاي فیزیولوژي و ایمنی
  :(R) گی. نیازهاي وابست2

یط اجتمـاعی اطـراف   ح ـاین سطح بستگی به این دارد که مردم چگونه با هـم و م 
ی اجتمـاعی و ارتباطـات میـان اشـخاص     سخود ارتباط دارند و شامل نیازهاي اسا

  شود.می
  :(G). نیازهاي رشد 3

تـرام و  حماننـد: ا  ،شـود نیازهـا مـی   ۀاین دسـته از نیازهـا مربـوط بـه بـالاترین طبق ـ     
  ).1390دانایی فرد،( خودشکوفایی

  

  
  ): ارتباط بین نظریه آلدرفر، مازلو و هرزبرگ5شکل(

  تجربی ۀواکاوي و پیشین
، توســط محمــدي ژیــانپور و همکــاران تحــت عنــوان 1392 تحقیقــی در ســال .1
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هــاي فرهنگــی رشــته ۀســرمای ۀ(مقایســ هــا در میــدان دانشــگاهیکشـاکش رشــته «
ده است. در این تحقیـق بـا توجـه بـه     انجام ش »دانشگاه دولتی اصفهان) نۀچهارگا

 ۀفرهنگی دانشجویان در چهار رشت ۀشناسی پیر بوردیو میزان سرماینظریات جامعه
(هنر) بررسی شده است که نتایج  صنعتی شناسی، پزشکی، حقوق و طراحیجامعه

آن است که با پدید آمدن سلسله مراتبی تمایزها به نام سلسله مراتـب   ةنشان دهند
هـاي جدیـد و   مراتب اجتماعی، میدان دانشگاهی واجد قطـب  ۀو سلسلها فرهنگ
  شود.هاي دانشگاهی میهاي نمادین میان رشتهکشاکش

فرهنگـی   ۀسرمای«، توسط مرتضی منادي تحت عنوان 1391 تحقیق در سال .2
انجام شده است که در آن محقق به دنبال  »زنان و انتخاب کالاهاي مصرفی غربی

دار) از جملـه انتخـاب   هاي مختلف زنان (شاغل و خانهن انتخاببررسی ارتباط بی
 ۀ(ماننـد: لبـاس، کیـف و کفـش) بـا سـرمای       دارکالاهاي مصرفی غربی یا مـارك 

فرهنگی بوده است. تحقیق به صورت کیفی با ابزار مصاحبه به صـورت تصـادفی   
ج باشـد. نتـای  ها به صـورت تحلیـل محتـوا مـی    انجام شده است. روش تحلیل داده

ثیر مهمـی در تبعیـت از مـد یـا     أفرهنگـی زنـان، ت ـ   ۀحاکی از آن است که سـرمای 
چنـین در پیـروي از مـد و انتخـاب     دار ندارد. همانتخاب کالاهاي غربی یا مارك

دار وجـود  دار، تفاوت نـاچیزي بـین زنـان شـاغل و خانـه     کالاهاي غربی یا مارك
  دارد.
تراقی به سرمایه و توزیع نابرابر دسترسی اف«، با عنوان 1391 تحقیقی در سال .3
بین سرمایه با مصرف فرهنگی، هنري جوانان  ۀهاي هنري، تحلیل کمی رابطسلیقه

تهران توسط امیر ملکی و ملاکه رفیعی انجام شده است. این تحقیق با اسـتفاده از  
سـال سـاکن شـهر     29ـ ـ15اي معرف از جوانـان  نامه بر روي نمونهتکنیک پرسش

 ۀآن اسـت کـه سـرمای    ةفته است. نتایج این تحقیـق نشـان دهنـد   تهران صورت گر
هاي متفاوت جوانـان،  ها و سلیقهفرهنگی با انتقال بین نسلی و جهت دادن به منش

  آورد.گیري الگوي مصرفی متنوعی را فراهم میموجبات شکل
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زاده و همکـاران بـا   ، توسط سـید جـواد امـام جمعـه    1392 تحقیقی در سال .4
گرایی سیاسی در بین دانشجویان اجتماعی و مصرف ۀسرمای ۀی رابطبررس«عنوان 

 250مورد بررسی در این تحقیـق شـامل    ۀانجام شده است. نمون »دانشگاه اصفهان
 ۀباشـند. بـا تقسـیم سـرمای    نفر از دختران و پسران دانشجوي دانشگاه اصـفهان مـی  

ه همـراه در نظـر   ، ب ـاجتمـاعی هـاي  اعتماد اجتماعی و شـبکه  اجتماعی به دو متغیر
ها و عادات مشاهده گرایی سیاسی یعنی رفتارها، انگیزهگرفتن سه وجه از مصرف
اجتمـاعی و میـزان    ۀهـاي معنـاداري میـان ابعـاد سـرمای     شده است کـه همبسـتگی  

گرایـی  گویـان وجـود دارد. در ایـن میـان، مصـرف     گرایی سیاسـی پاسـخ  مصرف
اجتمـاعی و   ۀهـاي شـبک  لفـه ؤی و از مثیر را از انسجام اجتمـاع أسیاسی، بیشترین ت

  پذیرد.ماد اجتماعی میتهاي اعلفهؤثیر را از اعتماد تعمیم یافته از مأترین تکم
توسط محمـد مهـدي رحمتـی و سـجاد مـرادي بـا        ،1389 تحقیقی در سال .5

انجام شده است. در این تحقیق به اهمیت  »توزیع اجتماعی الگوي مصرف«عنوان 
شناسی اشاره شـده اسـت و   ترین موضوع پژوهشی در جامعهمصرف به عنوان مهم

در بخـش   باشـد. هاي هنري در شـهر تهـران مـی   این تحقیق به دنبال بررسی سلیقه
 نظـران پسـت مدرنیسـت اسـتفاده شـده اسـت.      نظري از نظر پیر بوردیو و صـاحب 

گیـري  نمونـه  ةنامـه بـه شـیو   تحقیق به روش پیمایشی و با استفاده از ابـزار پرسـش  
شهر تهران انجـام   ۀسال 45تا  15نفر از افراد  410اي در میان اي چند مرحلهخوشه

معنـاداري بـا    ۀهـاي هنـري افـراد رابط ـ   هـاي تحقیـق، سـلیقه   شده است. طبق یافتـه 
دهـد. از طرفـی نـوعی در    متغیرهایی چون سن، جنسیت، قومیت و شغل نشان نمی

کالاهاي فرهنگـی و هنـري   هم آمیختگی و التقاطی شدن در میان الگوي مصرف 
  در جمعیت مورد مطالعه مشاهده شده است.

هی و سجاد مرادي تحت عنوان لتوسط محمد عبدال ،1389 تحقیقی در سال .6
انجام شده است.  »شناسی الگوي مصرف در بین ساکنان شهر تهرانتحلیل جامعه«

از تولید به بندي اجتماعی معاصر در این تحقیق بر تغیر نیازهاي اقتصادي، صورت
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شناسی و رواج علاقه به فرآینـدهاي نمـادین   مصرف، چرخش فرهنگی در جامعه
کیـد شـده اسـت. ایـن پـژوهش بـراي شناسـایی        أهاي اجتماعی تدر جریان کنش

ثر بر این الگوها انجام شـده اسـت. تحقیـق بـه     ؤالگوي مصرف و بررسی عوامل م
شـهر تهـران انجـام شـده      ۀسـال  45ـ ـ15نفر از افراد  410نامه در میان پرسش ۀوسیل

هـا بـر   ع طبقاتی الگوي مصـرف و انطبـاق آن  توزی ةنشان دهند ،ج تحقیقیاست. نتا
  جایگاه افراد در فضاي سلسله مراتب اجتماعی است.

عوامل اجتماعی « ، توسط محسن نوغانی با عنوان1389تحقیقی که در سال  .7
 45الی  18نفر از زنان  80که انجام شده است، » ثر بر انجام جراحی زیبایی زنانؤم
به دو گروه زنان با عمل جراحی و زنان بدون عمـل جراحـی زیبـایی تقسـیم      ۀسال

آن اسـت   ةها صورت گرفته است. نتایج تحقیق نشان دهنـد مطالعه روي آن شده و
اجتماعی بـا  ي ـ  فرهنگی، فشارهاي هنجاري و پایگاه اقتصاد ۀکه متغیرهاي سرمای
و متغیرهاي تصور از بدن و روابط اجتماعی  ،مثبت و معنادار ۀطراحی زیبایی رابط

  معنادار و منفی دارد. ۀبا انجام جراحی زیبایی رابط
توسط همایون فرزامی  ،1390تحقیقی که موضوع پایان نامه بوده و در سال  .8

ثر بر رفتار مصرف کنندگان در خرید صنعت پوشاك ؤبررسی عوامل م«با عنوان 
ثیر أانجام شده است، به بررسی ت ـ »موردي شهر سنندج) ۀمطالع( با مارك خارجی

هـاي  ظاهري، هم خوانی گروهی، هنجارهـاي ذهنـی، ویژگـی    ۀعامل: وجه هفت
هاي مصرف کننده بـا میـل بـه خریـد     محصول، کنترل رفتار ادراك شده، نگرش

بر رفتار مصرف کننده، پرداخته است. نتایج تحقیـق حـاکی    ،لباس و خرید واقعی
آن است که میان هم خوانی گروهی، نگرش مصرف کنندگان بـر میـل خریـد    از 

لباس، هنجارهاي ذهنی، کنترل رفتار ادراك شده، میل به خرید و خرید واقعی و 
  معنادار وجود دارد. ۀهاي محصول رابطویژگی

بنـدي  تعیـین و اولویـت  «تحقیقی توسط آقـاي هاشـم خـدابخش بـا عنـوان       .9
انجـام   1389در سـال   »پوشاك شرکت رولان ةصرف کنندثر بر رفتار مؤعوامل م
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ثر بـر رفتـار مصـرف    ؤشده است. هدف از این تحقیق، بررسی و تعیین عوامـل م ـ 
باشد. در این پژوهش با مراجعه به تحقیقـات  کننده در خرید پوشاك کودك می

به بعـد، در مـورد انتخـاب پوشـاك،      1383عت پوشاك از سال نانجام شده در ص
دي که براي مصرف کننده مهم بوده است، استخراج گردیده اسـت.  عوامل متعد

طبقه: برند، مد، کیفیت، تبلیغات، قیمت، فروشندگان و قابلیـت   14این عوامل در 
 ءمورد از عوامـل مـورد بررسـی را جـز     10اند. نتایج بندي شدهمرجوع شدن طبقه

خریـد پوشـاك   ثر بـر  ؤثر نشان داد. عوامل ذیل به ترتیب جز عوامـل م ـ ؤعوامل م
شناسایی گردیده است، کیفیـت، جـور بـودن، جـنس، قیمـت مناسـب، طراحـی،        

 ايقایلیت مرجوع بـودن، فروشـگاه، مـد، خریـد پرسـتیژي، برنـد و خریـد هدیـه        
  (اشانتیون).

بـین سـبک    ۀرابط ـ«، پژوهشـی میـدانی بـا عنـوان     1387 محمدي در سـال  .10
انجـام داده   »و دختـران  زندگی و نگرش هویت جنسیتی در بـین دو نسـل مـادران   

همیت قیمت ا ۀنظرات مادران و دختران در زمین ،هاي پژوهشاست. براساس یافته
ها، تفاوت معناداري با یکدیگر ندارد. در مورد مد بودن، پوشاك، بادوام بودن آن

شیک بودن، زیبا بودن و تک بودن، آراستگی و آرایش داشتن، هماهنگی رنـگ  
روز لباس پوشیدن، نظـرات مـادران بـا دختـران تفـاوت       و مد لباس با هم و مطابق

  معناداري مشاهده شده است.
، توسط انخبولد کولونباتار و همکاران تحت عنـوان  2014 تحقیق در سال .11

انجـام شـده    »تـر صنایع فرهنگی خلاق ۀاجتماعی در توسع ۀنقش خوشه و سرمای«
بخـش حیـاتی صـنایع     است. در این تحقیق به اهمیت و جایگاه خوشـه بـه عنـوان   

فرهنگی و خلاق اشاره شده است. خوشه به معناي آن است کـه افـراد در منـاطق    
جغرافیایی متفاوت ساختارهاي متفاوت فرهنگی و اجتماعی دارند که متناسـب بـا   

کالا  ةاربفرهنگ در ةبیشتر در صنایع مختلف باید از خود افراد و مردم دارند ،آن
شـود و در تولیـد کـالا و خـدمات     رخواهی مـی و محصولات فرهنگی تولیدي نظ
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  شود.فرهنگی اعمال می
، توسـط آنـدریو نیـومن و همکـاران بـا عنـوان       2013 در تحقیقی در سـال  .12

 ةفرهنگی، عادات و طبقه و نفوذ پاسخ از افـراد مسـن بـه حـوز     ۀچگونگی سرمای«
ي آورانجام شده است. در این تحقیـق، محقـق بـه جمـع     »هنرهاي تجسمی معاصر

مـاه بـا هـدف، هنرهـاي تجسـمی       28نفر از افراد مسـن بـه مـدت     38اطلاعات از 
بـا توجـه بـه نقـش      ،بخشی به هنرهاي تجسمی معاصـر هویت کارو  زمعاصر و سا

انـد و  گروه تقسیم شـده  5در این تحقیق افراد مسن به  پردازد.فرهنگی می ۀسرمای
و هنرهـاي تجسـمی    فرهنگـی  ۀهـاي مختلـف از سـرمای   از طیف وسیعی در زمینـه 

ها بحث شده است و نتایج به دست آمده مورد تجزیـه و تحلیـل قـرار    ر با آنمعاص
(تحقیق به صورت کیفی و با استفاده از ابزار مصاحبه انجام شده اسـت).   اندگرفته

ن است که مصاحبه شـوندگان هـر کـدام بـه نظـر      آنتایج به دست آمده حاکی از 
زنـدگی کـه بـه     ةدور ۀنگـی خودشـان و تجرب ـ  فره ۀخودشان و متناسب با سـرمای 

ــت آورده ــت دس ــد، اس ــت نان ــاص از هوی ــمی را باطی خ ــاي تجس ــی از هنره   بخش
آورنـد تـا   هنرهاي موجود را هنر به شمار نمـی  بهیابند. برخی از افراد برخی درمی
پویـایی گـروه و تحـرك     ،بخشـی آن نظـر بدهنـد و در ایـن زمینـه     هویـت  ةدربار
 ۀبخشی آن رابطو هویت ،هنر به حساب آوردن هنر معاصر(طبقه) فرد در ، کلاس

فرهنگی خود، به هنرهاي تجسمی  ۀمعنادار وجود دارد (هر کس متناسب با سرمای
  بخشد).معاصر هویت می

ــاك  .13 ــکا و وارزینی ــورایجی و لاتوسینس ــ2011 32ف ــاي   ۀ، رابط ــین متغیره ب
خصــی، روان مختلــف، کــه متغیرهــاي مســتقل آن شــامل فرهنگــی، اجتمــاعی، ش

آن رفتار مصرف کننده است را  ۀشناختی و عوامل آمیخته بازاریابی و متغیر وابست
در بازار لوازم الکترونیکی عـراق بررسـی کردنـد. هـدف از ایـن مطالعـه، تعیـین        

در بـازار لـوازم الکترونیکـی در     ،ثر بر مراجعات و رفتار مصرف کننـده ؤعوامل م
ثر بـر  ؤاده بـراي تجزیـه و تحلیـل عوامـل م ـ    هـاي مـورد اسـتف   باشد. دادهعراق می
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نامه که در کنندگان، از طریق یک پرسشگیري خرید مصرففرآیندهاي تصمیم
دست آمـد. نتـایج    ، در بصره، شهري در جنوب عراق توزیع شد، به2011دسامبر 

شناختی و عناصـر  ها نشان داد که عوامل اجتماعی، عوامل روانطرح تحقیقاتی آن
  کننده در ارتباط است.ابی به شدت با رفتار مصرفبازاری ۀآمیخت

رضــایت بــدن، «، در طرحــی بــا عنــوان 2009 در ســال 33تیگمــان و لیســی .14
بـه بررسـی    »گذاري ظاهري و کارکردهاي لبـاس در میـان خریـداران زن   سرمایه

بدن زنانه از بین زنان خریـد لبـاس در اسـترالیا پرداختـه      ۀارتباط بین لباس و تجرب
نامـه و متغیرهـاي تصـور از بـدن، کـارکرد      تایج حاصل از تکمیـل پرسـش  است. ن

لبـاس نشـان داد کـه انتخـاب لبـاس      لباس، اعتماد به نفس و لذت بـردن از خریـد   
گیـرد. از  اساس مد روز براي تمامی سنین از طرف زنان مورد استفاده قـرار مـی  بر

همچنـین   دارد. منفی خریـد لبـاس ارتبـاط    ۀطرف دیگر، نارضایتی از بدن با تجرب
گذاري براي ظاهر با انتخاب لباس ارتبـاط دارد و از دیـدگاه زنـان، لبـاس     سرمایه

  بخش مهمی از حضور آنان در جامعه است.
بررسی هویت پست مدرن و «اي با عنوان ، در مطالعه2006در سال  34باون .15

بین  ۀررسی رابطعمیق به ب ۀنامه و مصاحببا استفاده از ابزار پرسش »ثیر مد بر آنأت
پوشاك و هویت از منظر مصرف و مد در بین جوانان شهر میلان پرداخته اسـت،  

دهد که میزان مصرف پوشاك، راهی براي نشـان  بررسی صورت گرفته نشان می
  شود.دادن هویت غیر انحصاري در نظر گرفته می

تـار  زنـدگی در رف  ةثیر شیوأت«در طرحی با عنوان  2004در سال  35ساسوما .16
ثیر عوامـل سـبک زنـدگی در رفتـار مصـرفی لبـاس و       أت ـ هب ـ »لباس ةکنندمصرف

دهـد، جنسـیت،   تمایلات جنسی دانشجویان پرداخته است، که نتایج آن نشان مـی 
توانـد نقـش   مـی  38و مصـرف جنسـی   37، مصرف جلوه گرایانه36مصرف رمانتیک

رمانتیـک و  چنین بین سبک زنـدگی و مصـرف   مهم در این رابطه داشته باشد. هم
 معناداري وجود دارد. ۀگرایانه رابطجلوه
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  شناسی پژوهشروش
تحقیق از جهت هـدف،کاربردي و از نظـر ماهیـت، توصـیفی و از نظـر روش بـه       
صورت مروري و تحلیلی صورت گرفته است، تحقیق حاضر یک پژوهش کیفی 

آوري اطلاعـات در ایـن پـژوهش     از نوع تحلیل انتزاعی و محتواست. روش جمع
تحلیـل محتـواي کیفـی و انتزاعـی انجـام      و اسـنادي  ـ   اي شامل مطالعات کتابخانه

گرفته است. براي تجزیه و تحلیـل اطلاعـات بـه دسـت آمـده، از روش تجزیـه و       
دقیق متون پیاده شده، مفاهیم  ۀاستفاده شد. در این روش پس از مطالع 39تحلیل تم

اختصاص داده شد. سـپس  کدام یک کد  حاصل از آن استخراج گردیده و به هر
هـاي فرعـی تـدوین گردیـد.      هـا تـم  شابه شناسایی گشـته و بـا ترکیـب آن   مفاهیم م

هاي  چنین تممتون است. هم ةسایی شدهایی از مفاهیم شنا جداول زیر حاوي مثال
باشـد. چنـین    یافته به این مفاهیم نیز در جداول قابل ملاحظـه مـی   فرعی اختصاص
(مفـاهیم) بـا    هـایی  م شده و در صورت وجـود گویـه  ها انجامتن ۀاقدامی براي هم
  لی از کدهاي قبلی استفاده گردید.هاي قبدر متن ،مضامین مشابه

  
  قیتحق روش یکل چارچوب): 3جدول (

  اي ـ کاربرديتوسعه  گیري تحقیقجهت
  پست مدرنیست  فلسفۀ تحقیق
  استقرایی  رویکرد تحقیق
  توصیفی  هدف تحقیق
  ـ طولیمروري   استراتژي تحقیق

  انتزاعی ـ تحلیلی  روش
  کیفی  صبغۀ پژوهش
  اسناد و مدارك ـ مشاهده  ابزار تحقیق

  اي ـ میدانیکتابخانه  هاآوري دادهروش جمع
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 هاي تحقیقیافته
  

  بندي طبقات جامعه براساس سرمایه و الگوهاي رفتاري): تقسیم4جدول(

  
  
  
  

  تقسیم بندي
  افراد جامعه
  براساس
  طبقه بندي

  عی،اجتما
  ها وسرمایه

  الگوهاي
  متناسب با
  غربی و یا

  ایرانی ـ اسلامی

  
  

  طبقۀ
  مسلط

  الگوي مبتنی بر مفاهیم غربی  اقتصادي
  الگوي مبتنی بر مفاهیم ایرانی ـ اسلامی

  الگوي مبتنی بر مفاهیم غربی  اجتماعی
  الگوي مبتنی بر مفاهیم ایرانی ـ اسلامی

  اهیم غربیالگوي مبتنی بر مف  فرهنگی
  الگوي مبتنی بر مفاهیم ایرانی ـ اسلامی

  
  

  طبقۀ خرده
  بورژوازي

  الگوي مبتنی بر مفاهیم غربی  اقتصادي
  الگوي مبتنی بر مفاهیم ایرانی ـ اسلامی

  الگوي مبتنی بر مفاهیم غربی  اجتماعی
  الگوي مبتنی بر مفاهیم ایرانی ـ اسلامی

  مفاهیم غربی الگوي مبتنی بر  فرهنگی
  الگوي مبتنی بر مفاهیم ایرانی ـ اسلامی

  
  

  طبقۀ عامه و
  تسلط پذیر

  الگوي مبتنی بر مفاهیم غربی  اقتصادي
  الگوي مبتنی بر مفاهیم ایرانی ـ اسلامی

  الگوي مبتنی بر مفاهیم غربی  اجتماعی
  الگوي مبتنی بر مفاهیم ایرانی ـ اسلامی

  تنی بر مفاهیم غربیالگوي مب  فرهنگی
  الگوي مبتنی بر مفاهیم ایرانی ـ اسلامی

  
شـوند و هـر   سه طبقه تقسیم مـی  بهدر علوم اجتماعی به طور کلی افراد جامعه 
اجتمـاعی و فرهنگـی   ـ   هاي اقتصاديکدام از این طبقات داراي میزانی از سرمایه

، هاي اقتصاديین سرمایهکه این میزان در طبقات بالاتر بیشتر است. حال ا ،هستند
تواند مبتنی می ،مختلف موجود است قادیرفرهنگی که در هر طبقه به می، اجتماع

  سلامی و یا غربی باشد.ـ ا بر دو الگوي ایرانی
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  ): سرمنشاء نیازها و تجلیگاه هر نیاز متناسب با تنوع گرایی و نمادگرایی افراد5جدول (
  اسلامی –مبتنی بر ایرانی الگوي مبتنی بر مفاهیم غربی و الگوي 

  اءمنش  گرایی وخودشناسیکمال  تجلیگاه تهایی تنوع گرایی و نمادگرایی
  تنوع گرایی
  و نمادگرایی

  احترام و منزلت  تجلیگاه ثانویه تنوع گرایی و نمادگرایی
  اجتماعی

    ایمنی  تجلیگاه اولیه تنوع گرایی و نمادگرایی
    زیستی

  
طبق سلسله مراتب نیازهاي مازلو،  ابل مشاهده است،در جدول همان طور که ق

هایشان دارند که یکی هدهی به نیازها و خواستافراد دو الگوي رفتاري براي جهت
اسلامی است. از این رو با توجـه بـه ایـن مطلـب، منشـاء      ـ   غربی و دیگري ایرانی

ــا و خواســته ــه نیازهــاي کمــال  نیازه ــراد ب ــا هــاي اف ــرام و اجتم ــی و احت   عیگرای
دهـد و در  گردد که در ابتدا خود را در نیازهاي ایمنی و زیسـتی نشـان مـی   میباز 

یابـد و در  کنـد و تجلـی مـی   مراتب بالاتر در نیازهاي احترام و اجتماعی بروز مـی 
گرایی و خـود شـکوفایی فـرد    هاي افراد در نیاز کمالنهایت این نیازها و خواسته

  کند.تجلی و بروز می
  هـاي مبتنـی بـر الگـوي    افـرادي بـا نیازهـا و خواسـته    ک طـرف  از یبه عبارتی 

دینـی  ـ   اخلاقیالگوي و متناسب با  ی متفاوتگاهمنشاء و تجلی ،اسلامیـ   ایرانی
هاي مبتنی بر الگوي غربی ، منشاء دیگر افراد با نیازها و خواسته طرفدارند و در 
  گرایی دارند.گرایی و ماديگاهی مبتنی بر لذتو تجلی
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  گوي سلسله مراتب نیازهاي مازلوال
  هاي مادي)به باطن (اخلاقیات) و ظاهر (جلوه براي جوامع با توجه به گرایش و نمادگرایی جامعه
  
  
  
  
  
  
  
  

  ): تغییر در شکل سلسله مراتب نیازها براساس الگوهاي رفتاري طبقات جامعه6شکل (
  

بـه نیازهـاي   ها و طبقاتی که بیشتر بر ظاهر و مادیات توجه دارند، توجـه  گروه
هـایی کـه توجـه بـه     عکـس آن طبقـه و گـروه   ه زیستی و ایمنی بیشتري دارند و ب

شان به خودشکوفایی و احتـرام و  بیشتر توجه ،اخلاقیات و معنویات و کمال دارند
 ،سطح توجه به نیازهاي هـر طبقـه   ه ونحو ،روابط اجتماعی است. از این رو شکل

گوي مورد گفتـار، پنـدار و کـرداري افـراد     متناسب با ال يدر سلسله مراتب نیازها
  متفاوت است.

  خودشکوفایی
 و کمال

 منزلتو  احترام

 تملقو  اجتماعی

 یمنیا

 زیستی
 زیستی

 ایمنی

 و تملقاجتماعی 

 و منزلتاحترام 

 و کمالخودشکوفایی 
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  ): طراحی و نماد سازي6جدول (
  
  
  
  

  
  نماد سازي

  
  الگوي غربی
  و توجه به
  دنیا پرستی
  و لذت گرایی

    خود شکوفایی
  الگودهی
بر مبناي 
  مفاهیم غربی

  احترام
  اجتماعی
  ایمنی
  زیستی

  الگوي
ایرانی ـ اسلامی 

  توجه به
  خلاقا

  و معنویات

  الگودهی  خودشکوفایی
بر مبناي 
مفاهیم 

اخلاقی ـ 
  دینی

  احترام
  اجتماعی
  ایمنی
  زیستی

  
د و طراحی شـود: الگوهـاي   تواند به دو صورت کلی شکل گیرنمادسازي می

اسـلامی. از ایـن رو ایـن    ـ   مبتنی بر مفاهیم غربی و الگوي مبتنی بر مفاهیم ایرانـی 
  کند.نمایی میخود ،می طبقات نیازهاودهی در تماالگ ةشیو

ـ   ل توجه بـه نیازهـاي زیسـتی در الگـوي غربـی و در الگـوي ایرانـی       امثبراي 
م، احتـرا ی، طـور در تمـامی طبقـات از جملـه ایمن ـ     مـین هاسلامی متفاوت اسـت.  

اسلامی با ی ـ  شکار است و الگوي ایرانآها گرایی نیز این تفاوتکمالی، اجتماع
هاي مختلفی دارند. در الگـوي غربـی   غربی متفاوت هستند و نحوه، شکل الگوي

متناسب بـا   .دگردشود و این خواسته دنبال میکید میأجویی تبر دنیاطلبی و لذت
هـا متناسـب بـا    اسلامی توجـه و خواسـته  ی ـ  شود؛ اما در الگوي ایرانآن تقاضا می

  گیرد.رت مین تقاضا صوآاخلاقیات و معنویات است و متناسب با 
  ): طراحی و نمادسازي7جدول (

  
  طراحی
  و

  نماد سازي

  الگوي
  غربی

کثرت گرایی و اخلاقیات به عنوان ابزار محسوب 
  شود و تنوع طلبی بی حد و مرز و افراطیمی

  
  الگوي

  ایرانی ـ اسلامی
استفاده از کثرت براي رسیدن به کمال و مادیات 

تنوع  ابزار است و هدف رسیدن به اخلاقیات و
  طلبی در حد نسبی و متوسط
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  ): رهبري و مدیریت نمادهاي ساخته شده8جدول (
  
  
  
  
  
  
  رهبري
  و

مدیریت 
نمادهاي 
  ساخته
  شده

  
  
  طبقۀ
  مسلط

  سرمایۀ
  اقتصادي

  استراتژي
  و

  مدیریت
  سرمایۀ
  نمادین

ویژگی ظاهري 
  محصول

  سرمایۀ
  فرهنگی

قیمت ـ قدرت 
  خرید

  سرمایۀ
  اجتماعی

کیفیت ـ عمر 
  مصرفی کالا

  
  
  طبقۀ
  متوسط

  سرمایۀ
  اقتصادي

  استراتژي
  و

  مدیریت
  سرمایۀ
  نمادین

ویژگی ظاهري 
  محصول

  سرمایۀ
  فرهنگی

قیمت ـ قدرت 
  خرید

  سرمایۀ
  اجتماعی

کیفیت ـ عمر 
  مصرفی کالا

  
  

  طبقۀ
تسلط 
  پذیر

  سرمایۀ
  اقتصادي

  استراتژي
  و

  مدیریت
  سرمایۀ
  نمادین

ویژگی ظاهري 
  محصول

  رمایۀس
  فرهنگی

قیمت ـ قدرت 
  خرید

  سرمایۀ
  اجتماعی

کیفیت ـ عمر 
  مصرفی کالا

  
 ،در توضیح جدول بالا باید بـه ایـن مطلـب اشـاره کـرد کـه طبقـات مختلـف        

هـاي  ها و مدیریتفرهنگی، استراتژي، اجتماعی، متناسب با سرمایه هاي اقتصادي
هـا انـواع مختلـف    راي آنکننـد و بایـد ب ـ  خاصی براي تغییر و نمادسازي طلب مـی 

هـاي ظـاهري محصـول    گـی ژوی و توجه بـه کیفیـت   را با استراتژي قیمت گذاري
  قرار داد. بررسیمورد 

باید با کیفیت بیشـتر انجـام    ،قطعبه طور ل تولید کالا براي طبقات بالا امثبراي 
گـی  ژوی دارنـد و بیشـتر بـه ارزش افـزوده و    تر به قیمت حساسیت چون کم ،شود

طبقـات پـایین جامعـه بیشـتر بـه قیمـت        ،کنند و از طرف دیگـر جه میمحصول تو
هـر   ،تري به کیفیت اقلام مصرفی دارنـد و از ایـن رو  حساس هستند و توجه نسبی
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کند. البته ایـن مطالـب بـه    طبقه استراتژي خاصی را براي تولید و فروش طلب می
وس و خلاف تواند حتی در برخی موارد جهت معکطور مطلق برقرار نیست و می

  این مطلب هم صحت داشته باشد.

  گیرينتیجه
جامعـه و   در تنـوع  به گرایش و طلبیتنوع استگاهخ ۀدر این تحقیق به دنبال مطالع

یابی و تعیین علت رفتاري این عامـل هسـتیم. از ایـن رو دسـت بـه شـناخت       ریشه
یی کنـیم کـه ایـن    ها و شناخت نیازها و سلسله مراتب نیازها زدیم تا شناساسرمایه
ردد و متناسب با کدام سـرمایه در جامعـه   گیمگرایی به کدام نیاز برتنوع ۀخواست

  یابد.اشاعه می
ها بـه سـه   ها تشکیل و پوشیده شده است، این سرمایهسر جامعه از سرمایهسرتا

هاي فرهنگی هستند هاي اجتماعی و سرمایههاي اقتصادي، سرمایهصورت سرمایه
هاي مختلف اجتماعی برقرار است. هاي مختلف در میدانها به میزانو این سرمایه

هـا و  اند و بر روي ایـن سـرمایه  هاي غربی به این نکته توجه کردهها و رسانهشبکه
کننـد. بـه   گـذاري مـی  هـا در جامعـه سـرمایه   اشاعه و تقویت برخی از این سرمایه
گـاه سـایر   کز ثقـل و گرانـی  که مر ،هاي نمادینعبارتی به طراحی و تولید سرمایه

کننـد و  هـا را ایجـاد مـی   ها در جامعه هستند مبادرت دارند، و ایـن سـرمایه  سرمایه
 ها فرهنگ، اقتصـاد و اجتمـاع مبتنـی بـر الگـوي غربـی      براساس تولید این سرمایه

کننـد. بـه   نهایـت) را اشـاعه و نهادینـه مـی    گرایی صرف و بی(تکثرگرایی و لذت
زننـد  هاي اقتصادي، اجتماعی و فرهنگی نمادین مید سرمایهعبارتی دست به تولی

به عنوان نماد و پرستیژ به جامعه معرفی  ،نچه را خود برایش احترام قایل هستندآو 
دهنـد و  ها احتـرام و منزلـت مـی   کنند و به دارنده و دنبال کنندگان آن سرمایهمی
غربی و میزان دسترسـی بـه   هاي مبتنی بر الگوي روي و پیروي از آن سرمایهدنباله

  آنها را به عنوان میـزان دسترسـی بـه کمـال و خودشـکوفایی و خودیـابی معرفـی       
  کنند.می



 

ش
ژوه
پ

ال 
، س
لامی
 اس
عی
جتما
ي ا
ها

 یک
ت و
بیس

مار
، ش
م

 ة
 دوم

پی 
(پیا

105 ،(
تان
تابس

 
139

4
 

]۲۱۶[  

هـاي  اسـاس پـارادایم  شـده بر هـاي نمـادین اشـاعه داده    هـایی از سـرمایه  نمونه
  مدرنیسم:
، تجمـل  قیمـت بـودن  دار بـودن و گـران  هاي نمادین اقتصـادي: مـارك  سرمایه

  . ...گرایی و مد بودن و
آزادي مطلق و عدم  ،هاي نمادین اجتماعی: انزواطلبی و انسان محوريسرمایه

  . ...گرایی و سود باشد وکه مخالف لذت يچیز ربندي به هپاي
هـاي مجـازي و   هاي نمادین فرهنگی: انزواطلبی و عضـویت در گـروه  سرمایه

 ،داییانسـان خ ـ  ،هـاي نمـادین همسـان   هاي فیزیکی بـا سـرمایه  عضویت در گروه
بندي بـه  عدم پاي ،آزادي مطلق بدون مرز ،گراییلذت ،گراییکثرت ،گراییدنیا

اندیشـی و خـود قهرمـانی و الـه پـروري  و      قهرمان ،قوانین مخالف با لذت و تکثر
  . ...نظمی وپیروي از نظام بی

نیازهاي زیستی، ایمنی، اجتمـاعی، احتـرام،    ،طبق سلسله مراتب نیازهاي مازلو
شـوند و  گذاري مـی گرایی و مدرنیست بنیانی بر مبناي الگوي ماديخودشکوفای

از این رو انسان به طور مادي و با ابزار مادي و براي هدف مادي تبیـین و تعریـف   
هاي احترام، اجتماعی و کمال بـه صـورت بیشـتر داشـتن و     از این رو نیاز .شودمی

به عبارتی نیازهاي ثانویه شود و بهتر داشتن در نیازهاي زیستی و ایمنی تعریف می
کنند و بـه عبـارتی افـراد در دور باطـل     انسانی را بر بنیان نیازهاي اولیه تعریف می

رسـند، زیـرا ایـن    تعـالی نمـی  مزنند و به نیازهـاي  نیازهاي زیستی و ایمنی دور می
شوند کـه  کمال) در نیازهاي زیستی و ایمنی تعریف میی، اجتماعم، (احترا نیازها

زیستی و ایمنی نمادین تعریف شده بر مبناي الگوي غربی بیشتري داشته نمادهاي 
شود و از ایـن رو دور  طرف میبر گراییاحترام و کمالی ـ  باشد، نیازهاي اجتماع

شود و از این رو افراد نیازها و تقاضاهایی متناسب بـا  باطل نیازهاي اولیه ایجاد می
  کنند.نیازهاي زیستی و ایمنی می
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  ): الگوي نهادینه کردن نیازهاي ثانویه بر اساس نیازهاي اولیه و بر مبناي الگوي مادي7شکل(
  

شود، به عبارتی برخـی  این نمادسازي به دو صورت آشکار و ضمنی انجام می
شود که توسط کدام نماد و مستقیم مشخص میبه طور هاي افراد نیازها و خواسته

شـود و در  در برخی موارد به حدود آن اشاره مـی شوند و نمادگرایی برطرف می
شوند که براساس الگـو و  هاي مختلفی تبیین میانتخاب نمادها و نمادگرایی ةنحو

  نظمی است.نظام بی
پیـروي از   ةاما براي تولید نمادهاي طراحی شده و رساندن نوع نمادهـا و نحـو  

هـاي جمعـی و   سـانه حاد افراد، این تولیـدات توسـط ر  آنمادهاي تولید شده براي 
... بـه سـمع و   یابد و به صـورت تصـویري و  هاي مجازي نهادینه و اشاعه میشبکه

  بصر مخاطبان رسانده خواهد شد.

  آنها هايششعار قبلی کشورهاي غربی و گرای
هر کجا که افرادي باشند که ما را بخواهند، آن جا حضـور خـواهیم یافـت و هـم     

اول و دوم جهانی براي استثمار صـورت  هاي خورانیم. جنگخوریم و هم میمی
  ها از کشورهاي دیگر به کشور مسلط وارد شود.گرفت تا سرمایهمی

  کمال گرایی
  و احترام
  اجتماعی منزلت

 و تعلق 

 يماد ایمنی بر مبناي الگوي

 زیستی بر مبناي الگوي مادي 
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  آنها ياهششعار جدید کشورهاي غربی و گرای
هـا رهبـري   د و در دیگران نفوذ کنیـد و بـر آن  از دیگران تماشاگران شیفته بیافرینی
جهـان مبتنـی بـر الگـوي     م نـوین  اله پروري و نظ ،کنید. براي همین در زمان حال

شود، زیرا پیروان این فکر، گفتار و رفتار پیروان و شهروندان اشاعه داده می غربی
  هر چند در کشور مادر حضور نداشته باشند. ،شوندغربی محسوب می

هاي نمادین، نوبت به مدیریت و سـودآفرینی از  بعد از طراحی و تولید سرمایه
وان حق استفاده از این نمادها و پخش این نمادها تشود، حال میها میاین سرمایه

به فروش  پوستر و فیلم و...ا، هبه صورت مجسمه را واگذار کرد و یا تولید کرد و
  رساند.
ر این میان کشورهاي سودجو هـم هسـتند کـه از ایـن نمادهـاي تولیـد شـده        د

یـاز تولیـد و   کنند و معادل این نمادها و همان نمادها را بدون خریـد امت استفاده می
برند. حال باز هم با ایـن وجـود،   کنند و از این میان سودهاي سرشار مییصادر م

معنـا و مفهـوم نمـاد، ایـن نمـاد دانسـته و        ،پـارادایم فکـري   ۀبدون توجه به پشتوان
شود و این چنین ندانسته در کشورهاي دیگر تولید و به کشورهاي دیگر صادر می

  ایـن نمادهـا ایجـاد    ةوري بـراي تولیـد کننـد   آسـود به طور مستقیم و غیر مسـتقیم  
  شود.می

اي همختلـف متفـاوت هسـتند و در هـر بـاز      هايها و مکاناین نمادها در زمان
شـود کـه   اشاعه و در نهایت رهبري می ،متناسب با آن شرایط نمادي خاص تولید

  کنند.آن رهبري تمامی افرادي است که از آن نماد تبعیت و پیروي می ۀنتیج
نظمی در جهان و مبتنی بر الگوي این رهبري همان مدیریت بر نظم نوین و بی

  باشد.غربی و مادي می
 ،نماد چه با اجازه و چـه بـدون اجـازه و داشـتن امتیـاز      ةکشورهاي تولید کنند

 دست به تولیدات مختلف بـا کمیـت   ،هاي مختلفبراي طبقات مختلف با سرمایه
زننـد کـه آن پرسـتیژ و نمـاد را بتواننـد تهیـه       ت و انواع مختلف مییکیف ،(قیمت)
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کرده و به عبارتی با این نماد در جامعه حضور یابند و خود را بروز دهند که نیـاز  
داشـتن   ۀخودنمایی و خودشکوفایی خود را ارضا کنند و این نمادها همـه در بدن ـ 

  نمادهاي مختلف است.
 .شـود د معرفـی مـی  دار نماهاي ماركل فرض کنید که داشتن گوشیامثبراي 

ایـن   ةحال افراد مختلف از هـر طبقـه تـوان بـه روز کـردن و تجدیـد چنـدین بـار        
هاي زمانی کوتاه نخواهند داشت و از طرفی دیگر ها و بازهها را براي دورهگوشی

دهنـد، حـال   هاي بیشتر انجام مـی افرادي دارند این کار را به جهت داشتن سرمایه
کیفیت و مشابه آن ساخت تا همان  ،ل ولی با کمیتهایی با همان شکباید گوشی

 .هر چند که آن نماد واقعی نباشـد، بدهـد   ،حس را به فرد که داراي آن نماد باشد
کیفیت و ارزان قیمت و مشابه گوشی اصلی وارد کشـور  هاي بیاز این رو گوشی

شـوند. حـال ایـن اتفـاق در     ئـه و تولیـد مـی   اشوند که از کشورهاي سودجو ارمی
  افتد.... اتفاق میر در خانه، ماشین وتبیش متعلقات و ،همراهتلفن وشاك، لوازم پ

دائـم در حـال تـلاش و پـول     بـه طـور   این فرهنگ این اسـت کـه افـراد     ۀنتیج
درآوردن خواهند بود تا بتوانند نمادهاي بعـدي ارائـه شـده و تجملاتـی بعـدي را      

ب نیازهـاي زیسـتی و   تهیه کنند و توسط داشتن نمادهـاي بعـدي کـه در چـارچو    
اجتماعی و کمال را ارضا کننـد و   ،سایر نیازهاي خود اعم از احترام ،ایمنی هست

گاه به انتها نخواهد رسید تا زمان از دنیا رفـتن افـراد   این ادامه خواهد یافت و هیچ
ایـن نمادهـا ادامـه خواهـد      شتـر پـذیر  هم توسط قشر جدید و جوان که باز ،پیرو

  نمادهـاي تعریـف شـده هسـتند، الـه      ةوهـی کـه تولیـد کننـد    یافت. این گونـه گر 
آنها و پیرو بی چون و چـراي   ةپرستند ،شوند و به عبارتی بت هستند و دیگرانمی

...) بـه  هـاي مختلـف و  (اسـتفاده از رنـگ   طلبیزمانی تنوع شوند. حال درآنها می
از رنـگ   زمان و مکانی دیگر پیـروي  شود و درنیاز معرفی می ةعنوان ارضا کنند
هاي گشـاد،  شود و گاهی لباس(خواسته) براي نیاز معرفی میة یکسان ارضا کنند

گـاهی   ،هـاي کوتـاه  هاي بلند و گـاهی لبـاس  هاي تنگ، گاهی لباسگاهی لباس
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(لایـت)، گـاهی    جیغ و گاهی پوشاك به صـورت تیـره و سـبک    ،پوشاك رنگی
گـاهی نـازك و   و  تگاهی خـط ابـروي کلف ـ   ،رایش تندآرام و گاهی آرایش آ

شـود  همین طور در همه چیز و در همه جا و براي هر چیزي، نمـادي تعریـف مـی   
تواند از زمانی به زمان دیگر و از مکانی به مکان دیگر متفاوت باشـد، ایـن   که می

تر، آن است کـه چـرا ایـن    شود و از آن مهمزیاد مهم نیست که چه نمادي مد می
  شوند.تولید و مدیریت می نمادها و توسط چه کسانی و براي چه

ریـزي شـده سـازماندهی    این نمادها توسط کشورهاي غربی و از پـیش برنامـه  
فرهنگ سایر کشورهاي  و اجتماع، ها اقتصادیابند و توسط آنشوند و اشاعه میمی

حـاد مـردم جهـان    آرفتار  و گفتار، توانند بر اندیشهکنند و میدیگر را رهبري می
 ۀمردم جهان و تسـلیم کـردن هم ـ   ۀنی ریاست و کنترل همد و این یعننمدیریت ک

لـذت جـویی   ، پرسـتی ، دنیاهاي تولید شده و فرهنگ اله پروريمردم در برابر بت
اساس پارادایم مدرنیست صرف و یا پسـت مدرنیسـت   نهایت و... که همگی بربی

  صرف هستند.
ن آدر  .د)، مطابقـت دار 1391مرتضـی منـادي (   ۀهاي این تحقیق با مطالعیافته

ثیر مهمـی در تبعیـت از مـد یـا انتخـاب کالاهـاي       أفرهنگی زنان، ت ۀتحقیق سرمای
دار، دار ندارد و پیروي از مد و انتخاب کالاهاي غربـی یـا مـارك   غربی یا مارك

دار وجود داشته اسـت، در ایـن تحقیـق نیـز     تفاوت ناچیزي بین زنان شاغل و خانه
ایـن   ،هاي نمـادین در جامعـه  ادینه کردن سرمایهزیرا با نه ،شودیید میأاین یافته ت

داشته باشد و ایـن  ثیر أتواند بر تبعیت و پیروي از مد تنمادین است که می ۀسرمای
هاي افـراد بـه   خواسته نکنندگان این سرمایه سعی در نزدیک کردسرمایه و تولید

وان گفـت  ت ـافراد ایجاد کنند و از این رو مـی  ۀتا یک نماد را براي هم ،هم دارند
ها اختلافی در پیروي از نمادها وجـود داشـته باشـد، چـون نمـاد      که نباید بین نسل

تابع زمان و مکان نیست و در یک زمان و مکان مشخص به طور واحد در جامعـه  
  کنند.شود و همه به عنوان نماد قبول مینهادینه می
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ن نتیجـه  بـه ای ـ  و، توسط محسن نوغانی انجـام شـده   1389 تحقیقی نیز در سال
ـ  فرهنگی، فشارهاي هنجاري و پایگاه اقتصادي ۀرسیده است که متغیرهاي سرمای

و متغیرهـاي تصـور از بـدن و     ،مثبـت و معنـادار   ۀراحی زیبایی رابطجاجتماعی با 
معنادار و منفی دارد. این یافته هم با  ۀروابط اجتماعی با انجام جراحی زیبایی رابط

گرایـی و  زیرا توسط نمادسازي این نیاز بـه کمـال   ،نتایج این تحقیق مطابقت دارد
اي که توسط کشـورهاي غربـی بـه    فرهنگی ۀشود و سرمایزیباگرایی نیز تبیین می
بـه چیسـتی زیبـایی و پیـروي از      ،دهیتواند به الگـو شود میعنوان نماد معرفی می

ط رواب ـافـراد  هـر چـه   نیز نقش داشته باشد و همین طور  ،هاي تعریف شدهزیبایی
از  شـوند و اجتماعی بیشتري داشته باشند با نمادهاي ضمنی بیشتري رو بـه رو مـی  

  زنند.هاي مختلف براي رسیدن نماد مربوطه میاین رو دست به تنوع
  توسـط همــایون فرزامـی انجـام شــده اسـت کــه     ،1390ســال  تحقیقـی نیـز در  

مصـرف  خـوانی گروهـی، نگـرش    دهد که میان همهاي این تحقیق نشان مییافته
خرید لباس، هنجارهاي ذهنی، کنترل رفتار ادراك شده، میـل  به کنندگان بر میل 

معنـادار وجـود دارد. بـه     ۀهـاي محصـول رابط ـ  به خرید و خرید واقعی و ویژگـی 
تواننــد بــر روي میـل خریــد لبــاس،  عبـارتی کشــورهاي غربـی بــا نمادســازي مـی   

و خریـد واقعـی و    هنجارهاي ذهنی، کنتـرل رفتـار ادراك شـده، میـل بـه خریـد      
ثیر بگذارند و نماد خاصی را تعریف کنند و از این رو بـر  أهاي محصول تویژگی

  ثیرأگذارنـد و نـه تنهـا بـر الگـوي مصـرف ت ـ      ثیر مـی أروي الگوي مصرفی افراد ت
گذارند و گفتـار،  ثیر میأبلکه بر الگوي نگرشی و گفتاري افراد نیز ت ،گذارندمی

  دهند. ري و جهت میافکار و رفتار افراد را رهب
، انجـام شـده   2011 40تحقیقی توسـط فـورایجی و لاتوسینسـکا و وارزینیـاك    

اند که عوامل اجتماعی، عوامل روان شـناختی  است که در آن به این نتیجه رسیده
کننـده در ارتبـاط اسـت. بـه     و عناصر آمیخته بازاریابی به شدت با رفتـار مصـرف  

تواننـد  اي مجـازي مـی  هاي جمعی و رسـانه هعبارتی کشورهاي با مالکیت بر رسان
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بهتر نمادها را طراحـی، تولیـد و مـدیریت کننـد و بـه جامعـه ارائـه دهنـد و پیـرو          
 هـا از این رو بازاریابی و روان شناختی و علوم اجتماعی و شناخت انسان .بیافرینند
تواند در نمادسـازي کمـک کنـد کـه تمـامی ایـن       ها) میهاي آنخواسته و (نیازها

  شود.رایندها به صورت علمی بررسی و نهادینه میف
ه ایـن  ب ـانجـام شـد و    ،2009 در سـال  41توسط تیگمان و لیسی يتحقیق دیگر

بـا انتخـاب لبـاس ارتبـاط دارد و از      ،گـذاري بـراي ظـاهر   نتیجه رسید که سـرمایه 
دیدگاه زنان، لباس بخش مهمی از حضور آنان در جامعه است. به عبارتی زمـانی  

اگر این نمادهـا بـر مبنـاي الگـوي      ،شود، همان طور که بیان شدسازي میکه نماد
خـود   ۀخود را در رفع نیازهاي اولی ـ ۀغربی تعریف شوند، افراد رفع نیازهاي ثانوی

(زیسـتی) شـکل    اساس نیاز پوشاكاز این رو نیاز اجتماعی آنها بر ،کننددنبال می
هـا و  تـرام توسـط هـم گروهـی    گرفته که نوع لباسشان با ارتباطات اجتمـاعی و اح 

  شود.خودشکوفایی دنبال می

  هاو محدودیت اهپیشنهاد
گرایـی  احترام و کمال ،استگاه تنوع در نیازهاي اجتماعیهم یافت شد که خاین م

یابـد و بـا ایـن تجلـی، در نیازهـاي      است که در نیازهاي زیستی و ایمنی تجلی می
  د.بایدوم تجلی می ۀگرایی نیز در وهلاحترام و کمال ،اجتماعی

شود که سیاسـتمداران و دولـت مـردان بـراي تهاجمـات مبتنـی بـر        پیشنهاد می
 فرهنگی و آن هـم بـر مبنـاي الگـوي غربـی و مـادي      ، اجتماعی، الگوي اقتصادي

شود که همـان  گرایی تدابیري بیندیشند و با آن مقابله کنند. از این رو پیشنهاد می
 ۀطراحـی و مـدیریت سـرمای    بـه این مهـم  در  فرایندي که کشورهاي دیگر رفته و

اند، مهندسی معکوس شود و فرایند به طور کامل شناخته شـده  نمادین دست یافته
دینـی و بـه   ـ   اسـاس و مبنـاي الگـوي اخلاقـی    دوباره همان فرایند و ایـن بـار بر  و 

هـاي  اسلامی طراحی، مـدیریت و تولیـد شـود و نـه تنهـا سـرمایه      ـ   عبارتی ایرانی
غربی را در هم بشکنند بلکه بتوانند به کشورهاي دیگر هم صـادر کننـد و   نمادین 
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  جایگزین و رقیبی براي نمادهاي مبتنی بر الگوي غربی باشند.
انسان موجودي است مادي و براي همین، اهدافش هم باید  ،طبق الگوي غربی
  حد و مرز باشد.گرایی بیبر مبناي لذت و مادي
قی باید انسان به عنـوان موجـودي مـادي و معنـوي     اخلاـ   اما در الگوي ایرانی

فرهنگـی تولیـد   ، اجتمـاعی ، تعریف شود و متناسب با این مهم نمادهاي اقتصادي
 ،شود و به داخل و خارج کشور صادر شود. از این رو باید نمادهاي سـاخته شـده  

  ابـــزاري از مادیـــات و ةاســـتفاد ،عبودیـــت ،مفـــاهیم االله محـــوري ةدربردارنـــد
گرایی و حضور در جمع ،ابزاري از کثرت ةد و استفادیوحت ،ایی اخرويگررمانآ

، کـرداري و  هـاي گفتـاري  اجتماعات انسانی با تنوعات و سلایق مختلف و تنـوع 
گرایـی و سـودجویی   لـذت  ،زادي در راستاي حدود و قوانین اجتماعیآ ،پنداري

  .باشد... عدم نظام ارباب و بردگی و ،تعریف شده و عادلانه
هـا  ماداین رو در ساخت این نمادها نیز باید به این نکته توجه شود که این ناز 

به مفهوم  ،هوم تولید براي طبقهفشکار و ضمنی تعریف شوند و مآباید به صورت 
  امروزي نیز از بین برود و یا تلاش شود که این طبقات به هم نزدیک شوند.

لط پذیر طبقـه نخـواهیم   تس و خرده بورژوازي ،مسلط ،به عبارتی به جاي طبقه
افراد با سطح متوسط و متوسـط رو بـه بـالا و متوسـط رو بـه       آن داشت و به جاي

  پایین خواهیم داشت.
طلبـی در جـواب   گرایـی و تنـوع  به طور کلی باید این چنین گفت کـه، تنـوع  

فرهنگی به وجودآمده است و براي ارضاي نیازهاي ، اجتماعی، نمادهاي اقتصادي
شده که ابتدا در نیازهاي اولیه و در نهایت در نیازهـاي ثانویـه تجلـی     تبیین ،ثانویه
گرایـی غربـی و   طلبی در راستاي الگوي مبتنی بر مـادي یابد. به طور کلی تنوعمی
-توانست به جاي این تنـوع طلبی صرف به وجود آمده است و از این رو میلذت

گرایانـه و غربـی   مـادي طلبی الگوهاي دیگري طراحی و تبیین شود اما با الگـوي  
توانست سادگی به جاي تنوع صرف و یا تنـوع نسـبی بـه    گرنه میو شتتناقض دا
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  جاي تنوع صرف معرفی شود.
 ،زمـانی خاصـی   ةاند در بازها توانستهل رهبران بزرگ در تمامی زمانامثبراي 

پنداري و رفتاري) را تغییر دهند و الگوي جدیـدي را  ي، (گفتار الگوهاي نمادین
  یین و معرفی کنند که توسط همه و بیشتر افراد پذیرفته شده و به کار بسته شود.تب

  هایی براي مثال:نمونه
مهاتما گاندي یک رهبر بود که توانست الگوهاي غربـی را در هـم بشـکند و    
نمادهاي هندي و سادگی را جایگزین الگوهاي تعریف شـده و بـر مبنـاي غربـی     

ها ممکن است و که این مدیریت و رهبري سرمایه توان پی بردکند، از این رو می
البته باید به صورت علمی مطالعه و تعریـف و اجـرا شـود تـا نتـایجی در راسـتاي       

  اهداف مورد نظر داشته باشد.
 نمـادین  ۀشـود کـه متغیـر سـرمای    همین طور به محققین آتی پیشـنهاد داده مـی  

هاي نمادین مبتنی هسرمای فرهنگی نمادین) و، اجتماعی نمادین، (اقتصادي نمادین
کننـد و  را در تحقیقات خـود بررسـی بیشـتري    اسلامی و غربی ـ   الگوي ایرانی بر
  کنند. ارزیابیشناسی و... ثیر این متغیرها را در سایر علوم اجتماعی، روانأت

  هانوشتپی
1. Capital 
2. Jenkins 
3. Bourdieu 
4. Economic capital 
5. Social capital 
6. Cultural capital 
7. Symbolic capital 
8. Cultural capital 
9. Organisms 
10. Field 
11. Cultural Mobility 
12. Embodied Cultural Capital 
13. Objective Cultural Capital 
14. Institutionalized Cultural Capital 
15. Social capital 
16. Social trust 
17. Donations 
18. Social commitments 
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19. Radis of Trust 
20. Social Solidarits 
21. Social Participation 
22. Symbolic capital 
23. Theory of symbolic power 
24. Understanding 
25. Ancestral 
26. Virtues 
27. Authentication 
28. Legitimation 
29. Imagine intersubjective 
30. Scientific knowledge 
31. Understanding Folk 
32. Furaiji, Latuszynska, Wawrzyniak 
33. Tiggeman and Lacey 
34. Bovone 
35. Sasouma 
36. Romance 
37. Realistic effects 
38. Sexy 
39. Thematic analysis 
40. Furaiji, Latuszynska, Wawrzyniak 
41. Tiggeman and Lacey 
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