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 چکیده
رغـم پیشـینه مد لبـاس و پوشـش علـی، ایرانهای پس از انقلاب اسلامی در دهه
سو با منطق اقتصادی و از سوی دیگر بـا ملاحظـات اجتمـاعی و از یک، تاریخی

. هـای فراوانـی مواجـه سـاخته اسـترا با چالشای روبرو بوده که آنسیاسی ویژه
، های تبلیغاتی و فرهنگـید تا با فعالیتنهادهای اجتماعی بر آن شدن، براین اساس

هدف از تدوین پـژوهش حاضـر . به هویت و فرهنگ جامعه سمت و سو بخشند
عنـوان یـک نهـاد پاسخ به این پرسش اساسی است که تولیدکننـدگان پوشـاک بـه

اسـلامی  - اجتماعی تأثیرگذار تا چه حد در ایجاد و حفظ فرهنگ پوشش ایرانی
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تحلیلی و متشکل از  - توصیفی، روش این پژوهش کیفی. در جامعه نقش دارند؟
نتایج حاکی از این است که با سرعت گرفتن . دو تکنیک اسنادی و میدانی است

های مرتبط با مد در کنار پیشرفت و افزایش فناوری، تغییر و تحولات دنیای امروز
ه های زیادی برای عوامل مرتبط و اثرگـذار بـر پوشـاک از جملـو پوشاک فرصت

هـای تولیـد و ا تغییـر در شـیوهتواننـد بـهـا مـیتولیدکنندگان فراهم شده است و آن
بی بـه فرآینـد یـادسـت. به فرهنگ و هویت جامعه سمت و سـو بخشـند، ها طرح
ساز نتیجه نهائی پژوهش است که برمبنای آن عوامل زمینه ۀمحور در مداخلارزش

ر فرهنـگ اسـتفاده از پوشـاک های موجـود بـرای تغییـکارگیری تمامی پتانسیل هب
 . اسلامی ضروری است - ایرانی
رویکـرد المـاس ، اسـلامی - فرهنـگ ایرانـی، پوشـاک، تولید :کلیدیگان واژه

 فرهنگی

 مقدمه
ناشدنی زندگی انسان اسـت و پیونـدی کـه بـا  بدون شک لباس و پوشش جزء جدا

 ۀمقولـ، در آینـدهچـه در حـال و چـه ، چه در ادوار گذشـته، سایر اجزای زندگی داشته
، فرهنگـی، اجتمـاعی، سیاسـی، هـای اقتصـادیمجردی نیست و بدون تردید دگرگونی

علمی و هنری در تحول آن دخیل بوده و به خوبی بازتاب فرهنگ و هنر یک جامعه را 
 ،)۱۹۹۶( ١داگـلاس و ایشـرود. )۵: ۱۳۹۵، (زارع و رهبرنیـاتوان مشاهده کـرد در پوشاک می
 ۀهای غیرکلامی برای قو اند و آنها رسانهرای آنکه اندیشه شوند مناسبها بمعتقدند لباس

هنـر ( تولیـد و طراحـی ۀانسان هستند که ضرورت دارد به آنها و مخصوصاً نحـو خلاقه 
 یازآنجـا ناشـ، پوشـش کسـب یاهمیت بررسـ، از سویی. طراحی) توجه بیشتری گردد

از  یبخشـ ۀت لازم را دربـار شـناخ، جامعــه کـیـپوشـش زنــان  ۀشـود کـه مطالعـیم
رفتارهـا و ، هـانگرش، بـا نـوع پوشـش زنـان ییآشـنا. سازدیسر میفرهنگ آن جامعه م

هـا و یریـگاز جهـت یواقعـ یریتوانـد تفسـیروزمره مـ یزندگ ۀنیافراد در زم ینمادها
دات یـتحـولات و تهد کتوانـد در در یمـ نیهمچنـ. م سـازدیآنها ترس یرفتار یالگوها
، یو مل یدر جهت بهبود فرهنگ بوم یزان اجتماعیر کـارساز باشد و به برنامه، یفرهنگ

                                                 
1. Douglas & Isherwood 
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 یهـامتأثر بـوده و همـواره شـبکه یز لباس از منابع گوناگونیدر کشور ما ن. رساند یاری

ر گذار بـوده و توانــسته تــا یثأدر طول تمدن و فرهنگ بر آن ت یاـدهیدرهم تن یمفهوم
ط را بـه یخارج کنـد و شـرا یو بوم یسنت، یت محلیوضـع آن را از یـادیار ز یحـد بـس

ها و ر خواستهیاز آن تحت تأث یمـثلا بخش. میرقم بزند که اکنون شاهد آن هـست یاگونه
ر یها تـأثدولت و حکومت یهـایـدئولوژیها بـوده و همـواره احکومت یاسیاغراض س

د در یـرا با یریرپــذین تأثیـا گـر ازید  یبخشـ. ر بر آن داشته استیناپذر م و انکایمستق
ـن یـمــا د  ۀکـه در جامعــ –ـن اسـلام یـرا در د یز ، افتیمردم  یو مذهب ینیاعتقادات د 

بـر  یاالعـادهت فـوقیـژه در مـورد زنـان از اهمیو  پوشاندن تن و بدن به - است یتیاکثر 
 . )۳۶: ۲۰۰۷، ١(قنبریر گذار در انتخاب مردم بوده است یتأث یخوردار و همواره امر

یکی از عناصر تأثیرگذار بر پوشاک هر جامعه که سهم مهمی در فرهنـگ پوشـش  
توانند در تقویت یا تولیدکنندگان پوشاک هستند که با اقدامات و تولیدات خود می، دارد

لـذا اهمیـت و . گیـری ایفـا کننـدتضعیف فرهنگ پوششـی یـک جامعـه نقـش چشـم
 :بررسی است ضرورت این پژوهش از چند منظر قابل بحث و

تـوجهی بـه ) پوشش و لباس یکی از عناصر اصلی فرهنگ یک ملت است که بی۱
توانـد اثـرات جبـران ناپـذیری در هویـت و فرهنـگ یـک ملـت طراحی و تولید آن می

بگذارد و لازم است تا در رابطه با طراحـی و تولیـد آن دقـت و توجـه بیشـتری صـورت 
 .گیرد
، ر ایـن حـوزه در داخـل و خـارج از کشـوررغـم مطالعـات انجـام شـده د) علـی۲ 

 . ای منسجم در خصوص موضوع پژوهش مشاهده نگردید مطالعه
یکی از رویکردهای نسبتاً جدید و کامل در رابطه با مد و پوشش (فرهنگِ پوشـش  

هنـر طراحـی و تولیـد  ۀاست کـه در بررسـی پدیـد» فرهنگی الماس«رویکرد ، جامعه)
عتقـد اسـت کـه بایـد در تولیـد و مـوده اسـت و مپوشاک بـه عوامـل مختلـف توجـه ن

بـر هنر یا نوع خاصی از هنر (در اینجـا طراحـی پوشـاک) عـلاوه، گیری فرهنگ شکل
از خصوصـیات . بـه سـایر روابـط و علـل دیگـر نیـز پرداخـت، رابطه میان هنر و جامعه

                                                 
1. Ghanbari 
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رد ت نهـایی دلالـت بـرآن دامزیّ ، پیوستگی مطلوب با واقعیت است، این دیدگاه ۀبرجست
ا که این پیوندها چر ؛ تواند مستقیم باشدکه پیوندهای موجود بین هنر و جامعه هرگز نمی

. کنندگان آن از سوی دیگر برقرار شده اسـتخالقان هنر از یک سو و دریافت ۀبا واسط
ای مجـرد نبـوده و بـا تمـام ضرورت دیگر انجام این پژوهش آن است که پوشش مقولـه

سیاست و غیره در ارتباط اسـت ، اقتصاد، ها اعم از فرهنگ نسانها و ابعاد زندگی اجنبه
اگرچـه در ، نهایتـاً . گردنـدعنـوان بخشـی از ایـن چرخـه بررسـی مـیو تولیدکنندگان به

ولـی بـه نظـر ، عوامل مختلف دخالت دارند، گیری فرهنگ و جهت پیشرفت آن شکل
ارتقای فرهنگ پوشش  رسد این تولیدکنندگان هستند که با تولیدات خود در حفظ ومی

. توانند تأثیرات قابل توجهی را بگذارنـدسالم می ۀاسلامی و اصلاح یک جامع - ایرانی
دهـی بـه این پژوهش با هدف بررسی جایگاه تولیدکنندگان پوشاک در شـکل، رواز این

 . اسلامی با رویکرد الماس فرهنگی انجام شد - فرهنگ ایرانی

 ندررویکرد الماس فرهنگی الکسا. ۱
دیـدگاه المـاس فرهنگـی ، های هنـرییکی از رویکردهای جدید در بررسی پدیده 

بلکـه قراردادهـای هنـری و فنـون تولیـد نیـز ، تنهـا هنرمنـداندهد نه است که نشان می
های توزیع نشـان دهند و تأثیرات پالایشگر نظامتأثیر قرار می محتوای آثار هنری را تحت

خاطـب برسـند و در نهایـت یـادآور دسـت مرهنگی بـهدهند که کدام محصولات فمی
نـوعی از هـای متپوشـاک فرهنگـی نـه جامعـه بلکـه گـروه ۀکننـدشود که دریافـت می

مبنـای محصـولات فرهنگـی کـه مصـرف کـه افـراد جامعـه برمخاطبان هستند و نیز این
ن یادر . شوندگیرند از یکدیگر متمایز میکنند و معناهایی که از این محصولات می می
سـازد یرا م ییایمختلف دن یها در مورد هنرهاان آنیعناصر و روابط م ۀکرد مجموعیرو 

. اسـت یقابل مطالعـه و بررسـ، و محصولات آن یروابط اجتماع یواقع یایکه مانند دن
١زوولدیاست به نام گر  ین استعاره فردیمبتکر ا

ان یـم ۀکـه رابطـ، )۶۰: ۲۰۰۳، ٢(الکسـاندر 
 یاسـت کـه رو یچهارگوشـ، المـاس. دهدیش میتر نمادهیچیپ یهنر و جامعه را قدر

                                                 
1. Grizwold 

2. Alexander 
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 ییبـالا  ۀده و گوشین گوشه را جامعه نامیزوولد ایگر . ستاده استیش ایهااز گوشه یکی

سـمت راسـت  ۀدکننـده و گوشـیا تولیـسمت چـپ هنرمنـد  ۀکه گوش یدر حال، را هنر
در ، رسـم شـوند ن مربعیا یاگر قطرها. ده شده استیهنر نام ۀکنندا مصرفیمخاطب 

چهارگوشه و شش خط کـه  یزوولد تمامیاز نظر گر . دیآیدست م مجموع شش خط به
ان یـم ۀن رابطـیبنابرا. ل درنظر گرفته شوندید در تحلیبا، دهندیها را نشان مگوشه ۀرابط

هنرهـا  یشناسکتاب جامعه ۀسندیالکساندر نو . م نخواهد بودیمستق ۀرابط، هنر و جامعه
 ۀدر نقطـ، ن مربـعیـکند و در وسط ایل میآن را تکم، زوولدیگر  ۀاستعار  یپس از معرف

ن یـح الکسـاندر ایتوضـ. نامدیع میرسم کرده و آن را نظام توز  یاهریدا، تقاطع دو قطر
مطـرح کـرده  یان چهار عنصـر المـاس فرهنگـیزوولد میکه گر  یااست که شش رابطه

هـر  یهایاز کاست ین استعاره به خوبیا. شودیع ممکن مینظام توز  ۀواسطتنها به، است
ان هنر و یم ۀرابط یهایدگیچیشده و به پ یخال یدهبازتاب و شکل یکردهایاز رو  کی

 . جامعه توجه دارد
المـاس فرهنگـی را کـه توسـط  ۀاولیـ ۀشناسی هنرها ایـدر در کتاب جامعهالکساند 

وجه بود گسـترش داد و ارائه شده بود و همچون الماسی دارای چهار  ١وندی گریزوولد
 : تکمیل کرد که نموادر آن در ذیل ارائه شده است

 
 
 
 
 
 
 
 

 )۱۱۴: ۱۳۹۳، (الکساندرالماس فرهنگی  - ۱نمودار

                                                 
1. Wendy Griswold 

 هنــر

 کنندگانتوزیع پدید آورندگان مصرف کنندگان

 جامعه
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های الماس نماینـده در مدل ارائه شده توسط الماس فرهنگی فوق هر یک از گوشه
 )۴و  کننـدگان هنـرمصـرف )۳، خالقـان هنـر )۲، محصولات هنری )۱یکی از مفاهیم 

عنـوان رابـط بـین هنـر از  کنندگان هنری بـه زیعدر مرکز الماس تو . تر استبزرگ ۀجامع
در ایـن . کننـد قـرار دارد اند به کسانی که آن را مصرف می کسانی که آن را خلق کرده

های توزیـع  شود و توسط نظام دیدگاه هنر توسط هنرمند یا گروهی از هنرمندان خلق می
دست گروه خاصی از مخاطب که متشکل از افرادی هستند  به، گذاری توزیع و سیاست

کـه مصـرف کننـدگان این«. رسـد می، یـک نظـام اجتمـاعی هسـتند ۀکه خود در احاط
و هنـر ، هـا برمـی انگیـزدهنر چه معانی را در اذهـان آن، کنند چگونه از هنر استفاده می

ثر از أت این افراد و متـماما محصول وساطت، کند چگونه نهایتا در سراسر جامعه نفوذ می
، هـاارزش، شامل هنجارها » (جامعه«. ها استنها و جایگاه اجتماعی آارزش، هانگرش
اتکای نهایی را در الماس  ۀتر) نقش نقط های اجتماعی وسیعختها و ساسازمان، قوانین

ز آن تـرویج در واقع الماس فرهنگی تمهیدی تخمینی است که هدف ا. »کند بازی می
ایـن رویکـرد بـا نفـی . هر اثر فرهنگی با جهان اجتماعی است ۀتری از رابط کاملدرک 

دهـد و در دهی را مـورد انتقـاد قـرار مـیثیر هنر بر جامعه رویکرد ساده انگارانه شکلأت
کـه عمـدتا قـادر بـه ارائـه واکـنش ، واسـطه مخاطـب معتقد اسـت کـه هنـر بـه، عوض

تمـام صـنایع ، ابق دیدگاه الماس فرهنگیمط. دهد جامعه را شکل می، هوشمندانه است
، ای از اجزای مختلـف نگریسـت با گستره، هایی پیچیده توان به دید نظام فرهنگی را می

کنندگان نهـایی بـه  ای از پدیدآورندگان اولیه به سوی مصرف که آثار هنری را در چرخه
که آن را خلـق هنر باید از کسانی «این الماس بیانگر آن است که . آورند گردش در می

، هـا یعنی هنر توسط بعضی سازمان. کننداند به کسانی برسد که آن را مصرف می کرده
گـذارد کـه چـه  شود و شکل نظام توزیع بر ایـن امـر تـأثیر می ها و افراد توزیع میشبکه

» اشکالی از هنر به نحو وسیع یا محـدود توزیـع شـوند و یـا اینکـه اصـلا توزیـع نشـوند
 .  )۱۱۳: ۱۳۹۳، (الکساندر

در گسـترش  یار مهمـیسـهم بسـ، )۱۹۸۲( ٢»دنیاهـای هنـر«بـا عنـوان  ١کتاب بکر 
                                                 

1.  Becker 

2. Art Worlds 
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 یزیـبکر معتقد است کـه هنرهـا در چ« دارد یهنر از منظر الماس فرهنگ یشناسجامعه

از افراد اسـت کـه  یا هنر شبکه یایدن. محاط هستند، نامدیم» هنر یایدن«که او آن را 
انجام  یدست هستند که با استفاده از ابزار قرارداد کی یو دانش کت مشتر یفعال یدارا

 یاهـایاز دن یبعض. کندید میرا تول یاز آثار هنر یشده و نوع خاص یکارها سازمانده
 یشاعران محل ۀحلق کیمثل ، اندف شدهیتعر  یمحدود ۀو یهستند و به ش کهنر کوچ

کـه  یهنـر یایـمثـل دن ،ع هستندیگر بزرگ و وسید  یاهایدن. یگروه تئاتر تجرب کیا ی
، هنـر یایـبکـر معتقـد اسـت کـه هـر جنبـه از دن. وود را در برگرفته استیهال یهالمیف

ن یـا یاصـل ۀنکتـ. آوردید هنر فراهم مـیتول یها را براتیاز منابع و محدود  یامجموعه
نـه ، انـدشکل گرفتـه، کندید میها را تولکه آن یت نظامیتوسط کل یاست که آثار هنر

جامعـه کدر  ین بـرایبنابرا. میشناسیعنوان هنرمند مکه آنها را به یافراد ۀلیوسفقط به 
 . )۶۸: ۲۰۰۳، (الکساندر» مینیبب یت جمعیفعال کیعنوان  د آن را بهیبا، هنر ۀشناسان

 ید بـرایـکـه با ییهـاتیفعال ۀد معتقد است که اگر به همیتول ۀمرحل ۀنیبکر در زم 
شود که شـامل مراحـل یملاحظه م، میفکر کن، شوند انجام یاثر هنر کیساخته شدن 

را کـه  ینوع و شـکل خـاص کـار، را تصور کند یادهید ایبا یکی، اول. است یاریبس
ن یـا یبـرا. ده را به اجرا درآوردید آن ایبا یکی، دوم؛ ن کندییتع، خواهد ساخته شود یم

ا یـ یقینـت موسـ، ذکاغـ، رنگ یعنیاز خواهد داشت که مواد لازم ین یکار به همکاران
ن را فـراهم یا دوربـیـلباس ، نور، یقیآلت موس یعنیابزار ، ه کنندیلباس مخصوص را ته

دانان و یقیموس، گرانیگر مثل باز یهنرمندان د ، داشته باشند یهمکار یوقت برا، آورند
، کــارانجــوش، کننــدگانچــاپ، کارمنــدان، مثــل حســابداران یبانیپشــت یروهــایز نیــن

، ده و بعـد تجسـم آنیـا کیـروند تصـور . را استخدام کنند یسازرنگداران کارخانه
ها محصـول تولیدکننـدگان خـود اگرچه لباس. )۶۸: ۲۰۰۳، الکسـاندر( شودیده مید نامیتول

 یهـامتخصـص در رشـته یروهـایاز افـراد و ن یمیدر عمل گروه عظ، شوندیشناخته م
نقش خود  یا دوری یکیزان نزد یم ها نقش دارند و بهد آنیدر تول یو صنعت یمختلف هنر

 ۀاما در مرحلـ. کنندین مییها را تعلباس یت هنریفیک، طراحی و دوخت یهنر ۀبه جنب
ا شکسـت فـروش یـت یـشوند که باز هـم در موفقیدان میوارد م یگریز افراد د یع نیتوز 

د یـب تولین ترتیبه ا یاثر هنر ید وقتیگو یطور که بکر مهمان. دارند یلباس نقش مهم
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شود ین میا. دست مخاطب برسانند دا کنند که کارشان را بهیپ ید راهیسازندگان با، شد
نکـه چـه یدارد بـر ا یمؤثر یج ضمنینتا، ع چگونه کار کنندیتوز  یهانکه نظامیا، عیتوز 
. کنـددهد و به دیگران معرفی مـیمورد استفاده قرار می ایخرد یم، ندیبیلباس م یکس
هـا را مانند توزیع کنندگانی که لبـاس، ده هستندیچیع بزرگ و پیتوز  یها از نظام یبعض

و  کار کوچـیع بسـیـتوز  یهـا از نظـام یبعضـ. کنندیع میتوز  ین المللیدر بازارهای ب
هـا را ا آنیدوزند  یدوستان خود م یکه طراحان آثارشان را برا یمانند زمان، هستند یمحل

و تولیدکنندگان لبـاس نیـز  ،)۶۸: ۲۰۰۳، ساندر(الکدهند در محل کار به دیگران نمایش می
های کوچک خصوصی مبـادرت بـه انتقـال در برخی مواقع از طریق بنکدار یا فروشگاه

 . کنندهنر به جامعه می
نکـه بـا یبسته بـه ا. ردیگیصورت م یلباس و اثر هنری در مراحل مختلف یغ برایتبل 

صنعت تهیه پوشاک  یدارا یشورهاتر ک ککوچ یهاا نظامینظام توزیع و فروش بزرگ 
عنـوان  بـه، در مـورد اول. غات متفاوت خواهد بودینوع تبل، میف سروکار داشته باشیضع

غ یند تبلید و پس از ساخت در فرآیند تولیدر فرآ، دیقبل از آغاز به تول یها حتمثال لباس
مختلف ساخت  تلف در مورد مراحلمخ یهارسانه ۀلیرند و به وسیگیقرار م یابیو بازار 

شود و پـس از تولیـد یر عوامل تهیه بحث و گفت و گو میکارگران و سا، طراحان، هاآن
غات به طور ین تبلیا، مختلف یهاها در رسانهآن یل و بررسیز با تلاش منتقدان در تحلین
شتر یغات بیطور معمول تبل به، تر ککوچ یهااما در مورد نظام. ابدی یم ادامه میرمستقیغ

صـورت منتقـدان بـه یهـالیـکنـد و تحلیم یباز یا منفیمثبت  یفروش نقش ۀحلدر مر 
منتقـدان در . خواهـد کـرد یهـا نقـش بـازاسـتقبال از لبـاس یم در چگـونگیرمستقیغ
فـا یا ینقـش مهمـ یشناخت ییبایز  یها نظام ۀهستند که در توسع یقت همان کسانیحق
، تـوان انجـام دادیمعتقد است ماست که بکر  ییاز کارها ین فهرست بلندیا. کنندیم

، افتـدیاتفـاق مـ یسه با آنچه در جهـان واقعـیکند که در مقاین حال اذعان میاما در ع
م و یکنـیفـرض مـ یهیزها را بدین چیاز ا یاریاز نظر بکر ما بس. ار ساده شده استیبس

، مثال یبرا. میر یگیده میافت هنر ناد یع و در یها را بر روند خلق و توز رات آنین تأثیبنابرا
ن شـکل یـبـه ا، کندیهنرمندان را محدود م، عیم که نظام توز یکنین نکته توجه نمیبه ا

هـا هماهنـگ  ن نظـامیـاز ا یکـیدست مخاطب ناچارند بـا  رساندن هنرشان به یکه برا
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 یمعنـا بلکه به، ستیگرفته شدن خواست آزادانه از هنرمندان ن ین به معنایالبته ا. شوند

که در عوض بـه آنهـا امکـان کـار و ، هاستتیاز محدود  یها در نظامن آنلزوم کارکرد
 . )۶۹: ۲۰۰۳، (الکساندردارد یم یز ارزانیت را نیفعال

 ۀمات وجود دارد که توسـط تولیدکننـدطور کلی انواع مختلفی از عوامل و تصمیبه 
، اجتمـاعی، پوشاک اخذ شده و این تصمیمات توسط یـک سـری از عوامـل فرهنگـی

باید توجه . گیردخانواده تحت تأثیر قرار می، طبقه اجتماعی، مذهبی، سیاسی، تصادیاق
ای با سایر عوامـل نـامبرده در ارتبـاط صورت قابل ملاحظه داشت که عوامل شخصی به

 . دهداست و رفتار تولیدکننده را شکل می
 هـای پـیش روی تولیدکننـدهها و فرصـتتعامل عوامل مختلف و وجود محدودیت 

نـاخواه  است که خواه یدهد و پوشاک تهیه شده تحت تأثیر عواملمی رفتار او را شکل
الگوی »لذا چارچوب رفتار تولیدکننده را در. بر تصمیم و عمل تولیدکننده اثرگذار است

 . متصور کرد۲صورت شکل نمودار توان بهمی« الماس فرهنگی
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 چارچوب رفتار تولیدکننده. ۲شکل 

 پیشینه تحقیق. ۲
مطالعات مربوط به فرهنگ و عوامل مـؤثر بـر آن سـهم زیـادی از تحقیقـات علـوم  

هـای انسانی و اجتماعی را به خود اختصاص داده و عمدتاً محققان در پی بررسی شیوه

  بر تولید عوامل خارجی و بیرونی مؤثر

 ثر بر تولیدمؤ عوامل 

 تولید کننده
 تصمیم گیرنده
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اجـزاء و ، اند و به طرق مختلف عناصـرارتقاء و تعالی فرهنگ بوده، تغییر، گیریشکل
بلباسـی و ، عنوان مثال کریمی ملهبه. اندداده آن را مورد مطالعه قرارهای مرتبط با مؤلفه

عناصر هویت فرهنگ جمهوری اسـلامی «خویش با عنوان  ۀدر مقال ،)۱۳۹۷(جوادقربی 
هـا و عناصـر بـه بررسـی لایـه ،»های هویت ملی ایرانیان مؤلفه«نمونه کاوی سند ؛ ایران

های هویـت ملـی ایرانیـان را در دو اند و لایههویت ملی ایرانیان در سند مربوط پرداخته
هویـت  ۀاخلاق و لایـ، ولایت مداری، اسلام، های توحیدسطح هویت اسلامی با مؤلفه
... تمـدن ایرانـی و، خـط فارسـی، حافظـه ایرانـی، تـاریخ، فرهنگ ایرانـی را معمـاری

اختـه نشـده اند و معتقدند که در این سند به هویت متجـدد و مـدرن ایرانیـان پرد دانسته
 . است

شـناخت و تبیـین «ای بـا هـدف ضمن مطالعـه ،)۱۳۹۷(رجایی و میرفردی ، مختاری
نفر از زنان  ۵۵۰به روش پیمایشی ، »پوششی زنان یگیرفرهنگی جهت یهاکنندهتعیین

نـوین  یهـانتایج پژوهش آنان نشان داد که رسـانه. شهر شیراز را مورد بررسی قراردادند
، گـرایمصـرف، فمینیسـتی یهـاگسـترش ارزش، یمجاز یهاکهشب، ارتباطی خارجی

 نقشـی تعیـین، فرهنگـی یهاکنندهبینیعنوان پیش گرایی و نگرش نسبت به زن بهلذت
 . اندپوششی زنان مورد مطالعه داشته یگیردهی و جهتکننده در شکل
بررسـی میـزان پیـروی مشـتری «در پایان نامه خود تحت عنـوان ، )۱۳۹۶(خوشبخت 

به بررسی عوامل » تولیدکنندگان پوشاک زنان ایرانی از رنگ سال پنتون (لباس مجلسی)
اخته است و معتقد دمؤثر از جمله رنگ در تصمیم مشتریان برای خرید لباس مجلسی پر 

رای کننده قرار داشته و رنگی را کـه آنهـا بـ است که مصرف کنندگان تحت تأثیر تولید
تواننـد کنندگان می گذارد و تولیدمصرف کننده اثر می ۀکنند بر سلیقلباس انتخاب می

 .اثر بگذارند ،درجهت دادن به مد و لباس (در این مورد از طریق رنگ انتخابی)
بررسـی عوامـل جامعـه  در پژوهشـی بـا عنـوان ،)۱۳۹۵(بـاقری و آقابابـایی ، عیوضی

ی دسـتمال فیـک (مطالعـه مـوردمخاطب با توجه به طراحی گرا ۀشناختی مؤثر بر سلیق
کننده و تأثیرپذیری آنها از طراحی جنس مورد نیاز در به بررسی رفتار مصرف، کاغذی)

توانـد در مخاطـب مـی ۀکننـده بـا سـلیق اند و معتقدند که آشنایی تولیدتهیه آن پرداخته
کننـدگان بـر سـلیقه و رفتـار  موفقیت او تأثیر گذارد و همچنـین در برخـی مـوارد تولیـد



گ
رهن

ه ف
ی ب

ده
شکل

در 
ك 

وشا
ن پ

دگا
دکنن

تولی
گاه 

جای
ی 

رس
بر

...
 . گذارندمی کننده اثرمصرف

هـای اسـلامی در تـن پـوش مؤلفـه«خود با عنوان  ۀدر پایان نام ،)۱۳۹۵(سیاحی 
به بررسی عوامـل مـؤثری کـه بعـد از ورود ، »ایرانیان پس از اسلام تا اواخر صفویه
ه است و نتیجه گرفته اسـت کـه پرداخت، شوداسلام به ایران در منسوجات دیده می

های ایرانیان نمود و تجلـی اعتقادات اسلام در جامهها و ارزش، های اسلامناگفتم
 . پیدا کرده است

ــدی و رهگــذر  ــه ،)۱۳۹۵(مری ــدف ضــمن مطالع ــا ه ــه ب بررســی تحــولات «ای ک
زیباشناختی مد لباس در ایران پس از انقلاب اسلامی با رویکـرد روش شـناختی نظریـه 

اســلامی چــادر مشــکی ب لانتایج نشان داد کـه بـا وقــوع انقـ، انجام دادند» مبنایی
طبقاتــی و تفکیـک بیانگـر یـک جریـان ایدئولوژیـک شـد و به مثابــه نفــی جامعــه 

نمـودی از مقاومـت در برابـر رژیــم گذشــته ، هـای لبـاس دارا و نـدار شـده بـا نشـانه
مدگرایـــی و مـــد ، مدســـتیزی، چهـار پارادایــم مـــد گریـــزی، این پژوهـش. بـود
، کنــد کــه در فــراز و فـــرود الگوهـــای حجـــاب مبـــارز ـلامی را تبییــن مــیاسـ

در ، حجــاب زیباشــناختی و حجــاب ارزشــی، حجــاب ســنتی، حجــاب مذهبــی
 . اندبســتر تحــولات سیاســی و اجتماعــی شــکل گرفته

ثر بـر ؤ زنمـایی عوامـل مـبا«بـا عنـوان ، )۱۳۹۳(دیگر بابـایی و اکبـری  ۀدر یک مقال
گیـری یـک سـبک به عوامل مختلـف در شـکل، »گیری سبک پوشاک ایرانیان شکل

انـد و سـبک پوشـش را یکـی از پوشش و انتخاب آن توسط مردم یک جامعه پرداختـه
دانند که توجه به عواملی چون محیط های فرهنگی در سبک زندگی میمهمترین مؤلفه

در طراحی و تولید لباس مؤثر است و آنها ... رسوم و آداب و، جنسیت، سن، جغرافیایی
تواننـد بـر سـلیقه و انتخـاب افـراد در نیز معتقدند که تولیدکنندگان و طراحان لباس مـی

 . گیری فرهنگ جامعه دخالت داشته باشندپوشش و نهایتا شکل
هـا در هـدایت نقـش رسـانه«در پژوهشی بـا عنـوان  ،)۱۳۹۳(خورشیدیان و همکاران 

هـا در به بررسی نقش و جایگاه رسانه ،»نگ عمومی (بررسی جریان مد در جامعه)فره
دهی و هدایت فرهنگ عمومی جامعه در ارتباط با جریان مد و انتخـاب پوشـش شکل

گذارند و یکی پردازند و معتقدند که فرهنگ و رسانه بر یکدیگر تأثیر میدر جامعه می
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نزل فرهنگ عمومی و خصوصا فرهنگ پوشـش در تواند در ارتقاء یا تاز عواملی که می
آنهـا در مقالـه خـویش کمتـر تـوجهی بـه نقـش . هـا هسـتندرسـانه، جامعه تأثیر گذارد
 . اندتولیدکنندگان داشته

بـه ، »شـناختی سـبک پوشـش زنـان در تحلیل جامعـه« ،)۱۳۹۱(آدمیان و همکاران 
با اسـتناد بـه . قرار دادندنفر از زنان شهر مشهد را مورد بررسی  ۲۰۰روش کمی و کیفی 
اسـتفاده از البسـه  ب ابعاد پوشـش زنـان دریو با ترک یاکتشاف یهامشاهدات و مصاحبه

، کوتــاه)، متوسـط، اندازه (بلند، نوع مدل، ره/ روشن)یرنگ (ت، دن)یدن/ نپوشی(پوش
 یدگیزان پوشیم) و میضخ، متوسط، کگشاد) و ضخامت (ناز ، متوسط، ـت (تنگیظرف
، »شـبه مـدرن یسـنت«، »یمـذهب - یسـنت« ن زنانیپوشش در ب کهار سبچ، سر یمو 
شــبه  یســنت«پوشـش  کج نشان داد که سبینتا. ز شدیمتمـا» مدگرا« و » یر سنتیغ«

، قهین سـلیبـ، نیهمچنـ. دارد یشـتریب یفراوان ،مـورد مطالعـه ۀن جامعـیدر بـ ،»مـدرن
مثبـت و  یش زنـان همبسـتگپوش کزان مـصرف و سـبیم، یو فرهنگ یه اقتصادیسرما

 . معنادار وجود دارد
نشان داد که زنان ایرانـی در هـر دوره از حیـات  ،)۲۰۱۵( ١نتایج پژوهش جنید اصغر

تعیـین  یهـاخود را بـه پوشـش، خواهیک خرده فرهنگ دل ۀبا توسع، سیاسی یهانظام
یـب کـردن آنها اغلب بـا ترک، افزون بر این. اندها محدود نکردهحکومت یشده از سو 

حکـومتی  یهابا آن نوع پوششی که سیستم، شخصیتی یهاتمایلات پوششی و ویژگی
بیانیـه فرهنگـی ، اند و به این ترتیـبهویت پوششی خود را شکل داده، اندتحمیل کرده

 . اندنوع پوشششان اعلام کرده ۀوسیلخود را به
 مصرف را فعالیتی خرید و، بیشتر زنان مورد مطالعه ،)۲۰۱۰( ٢در پژوهش هولمبرگ

لبـاس و لـوازم ، شـماردر میـان محصـولات بـی. اندشاد و سرگرم کننده توصیف کرده
دهد که نقـش مهمـی در سـاخت و مهمی از زندگی زنان را تشکیل می بخش، آرایشی

بوده است  یویژگی دیگر، لذت از خرید، افزون بر هویت. ساز هویت آنان داشته است
 . لوازم آرایشی هدایت کرده است ه از لباس وکه زنان را به سمت استفاد

                                                 
1. Junaid Asghar 

2. Holmberg 
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 اینترنت و ماهواره بـر پوشـش، تأثیر نفوذ تلویزیون«در پژوهشی به بررسی  ،)۲۰۰۹( ١ردی

دهـد کـه هـر  نتایج این پژوهش نشان می. پرداخته است» جنوبی یچهار نسل از زنان آفریقا
، همچنـین. انـدهـی بـودهفرهنگی چنـد وج یهاهویت یدارا، نسل زنان مورد مطالعه چهار

هـا امـا رسـانه، انـدارتباطی در ساخت هویت زنان مورد مطالعه نقش داشته یهااگرچه رسانه
تمایـل ، زنـان چهـار نسـل ۀکـه همـدر حـالی. انـد هویت زنان نبـوده تأثیرگذار بر یتنها نیرو
ر بـه منجـ امـا ایـن امـر؛ انـد غربـی از خـود نشـان داده یهـابـه اسـتفاده از شـبکه یافزاینده
خلاقانـه از پوششـی اسـتفاده ، هر نسل بلکه زنان، با فرهنگ غربی نبوده است یساز همگن
 .  است هویت فرهنگی چند وجهی آنان بوده ۀاند که بیان کنندکرده

 روش پژوهش. ۳
 - توصیفی، ای و بر مبنای ماهیت و روشاز نوع توسعه، این پژوهش بر اساس هدف

استقرائی بوده و گردآوری اطلاعات در بخـش توصـیفی  رویکرد تحقیق .تحلیلی است
ای و با تکیه بـر اسـناد و منـابع مکتـوب و اینترنتـی و در بخـش از طریق روش کتابخانه

آمـاری ایـن  ۀجامعـ. تحلیلی با روش پیمایشی و بـا اسـتفاده از مصـاحبه شـکل گرفـت
 ۱۳۹۸سـال مـردان تولیدکننـده پوشـاک مـانتوی زنانـه شـهر قـم در  ۀپژوهش شامل هم

 . اند بوده
، تعداد نمونه در روش مصاحبه میزان مشخصی ندارد و تعـداد افـراد مـورد مصـاحبه

بـه ایـن ، حجم نمونه به اشباع نظری سؤالات مورد بررسی بسـتگی دارد، عبارت دیگر به
هـای های داده شده و یـا مصـاحبهترتیب که هر گاه محقق به این نتیجه برسد که پاسخ

ای به همدیگر شباهت دارند که منجر به تکراری شدن افراد مطلع به اندازهانجام شده با 
هـا تعداد مصاحبه، های جدیدی در آنها وجود نداردها شده و دادهها و یا مصاحبهپاسخ

در این پـژوهش . )۶: ۱۳۸۷، (محمدپور و رضاییکشد را کافی دانسته و دست از مصاحبه می
اشباع نظری مدنظر حاصل شد و ، ان پوشاک مانتوی زنانهبا انجام مصاحبه با تولیدکنندگ

 . عنوان نمونه پژوهش انتخاب شدندنفر از بین آنها به ۱۵تعداد 

                                                 
1. Reddy 
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. ها از روش اسنادی و مصاحبه منظم بهره گرفته شـده اسـتجهت گردآوری داده 
هـای هـای پیشـین و گـزارشبدین منظور اسناد و اطلاعـات موجـود در قالـب پـژوهش

کننـدگان  العه و تحلیل شد و برای اطمینان بیشتر با اساتید و برخـی از تولیـدمختلف مط
چـارچوب کلـی ، سپس. گوهایی انجام شدوها و گفتمطرح در این زمینه نیز مصاحبه

الات ؤ سـ. مصاحبه مشخص گردید و براساس نظر استاد راهنما فرم مصاحبه آمـاده شـد
تحقیق گرفته شده است و از هریـک  مصاحبه عمدتا از مبانی نظری و چارچوب نظری

 . از مصاحبه شوندگان خواسته شد تا به سؤالات مطروحه پاسخ دهند

 ابزار پژوهش -۳-۱
عوامل اثرگـذار بـر تولیـد پوشـاک و رفتـار  ۀین پژوهش سؤالات مصاحبه بر پایدر ا 

ایـن ابزار سنجش و گـردآوری اطلاعـات در ، بنابراین. تنظیم شده است، تولیدکنندگان
صورت مجموعه سؤالات مکتوب در راستای اهـداف  پژوهش مصاحبه بوده است که به

آوری و سؤالات تحقیق تنظیم شده و از طریق مصاحبه با تولیدکنندگان اطلاعـات جمـع
 . شد

اسـتاندارد ، زیرا در این روش که مصاحبه بسته؛ روش مصاحبه به صورت منظم بود 
. از پیش تهیـه شـده اسـت ،ر سنجش (سؤالات)ابزا، شود و هدایت شده نیز خوانده می

ابزار استفاده شده در این روش محقق ساخته بوده است که اعتبار صوری و محتوایی آن 
نفر از متخصصان و اساتید این رشته مورد بازبینی و تأیید قـرار گرفـت و پایـایی  ۵با نظر 

 . د گردیدنگری مورد تأییواسطه استفاده از فنون چندجانبهاطلاعات آن به

 روش تجزیه تحلیل اطلاعات -۳-۲
تفسیری و شناخت مضامین مهم و ، تحلیل ساختاری، ها از طریق تحلیل کمیداده 

بدین صورت که پـس از گـردآوری . بندی و تجزیه تحلیل شدندمرتبط با موضوع طبقه
ظور من ها بهبندی آن سازی و طبقه فشرده، نوبت به استخراج اطلاعات موجود، اطلاعات

دو صورت کمی و   حبه بهمصا. رسد اساسی تجزیه و تحلیل می ۀسازی برای مرحلآماده
فراوانــی و تحلیــل مضــمون و تحلیــل ، درصــد، کیفــی و بــا اســتفاده از آمــار توصــیفی
 . ساختاری و مضامین تجزیه و تحلیل شد
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 هایافته. ۴

ها در تولید لبـاس کنندگان برای آنمصرف ۀسخ به این سؤال پرسشنامه که سلیقدر پا 
مشـتری  ۀگان سلیقنفر از تولیدکنند  ۹نتایج نشان داد که برای  تا چه اندازه اهمیت دارد؟

مصـرف کننـده  ۀنفر اهمیت متوسطی برای سلیق ۶و  کننده اهمیت زیاد داردو مصرف
مشـتری  ۀدگان بر این عقیده نبوده که سلیقکدام از تولیدکننهیچ، در ضمن؛ قائل شدند

مشتری  ۀر ارتباط تولید فرهنگ و هنر سلیقد، عبارتی دیگربه. آنان اثرگذار نیستبر کار 
تولیدکننـدگان بـه . گیرد از اهمیت زیادی برخوردار استکه در قسمت مصرف قرار می

عقیده داشتند  گذارد؟ها و برندهای پوشاک تا چه میزان در تولید آنان اثر میکه طرحاین
تواننـد تولیـدات را جهـت لیدات اثر زیـادی داشـته و آنهـا مـیها بر تو ها و برندکه طرح

 .بخشیده و مقدار آن را تغییر دهند
ها و برندها اثـر زیـادی بـر کنندگان عقیده داشتند که طرح%) از شرکت۶۰نفر ( ۹ 

هـا و برنـدها بـر تولیـدات %) معتقد بودند کـه اثـر طـرح۳/۳۳( نفر ۵، تولیدات دارند
هـا و برنـدها اثـر کمـی بـر از آنان بر این عقیده بود کـه طـرح%) ۷/۶( نفر۱متوسط و 

 . تولیدات آنان دارد
اسلامی  - تولید پوشاک و ترویج فرهنگ ایرانی ۀهای مؤثر در رابطمؤلفه، در ادامه 

هـا در طرح شـمای کلـی ایـن مؤلفـه. ها مشخص شدهای حاصل ازمصاحبهبرپایه یافته
 . ) قابل ارائه شده است۳( شکل
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 های استخراج شده از مصاحبهشمای کلی مؤلفه - ۳شکل 

های مؤثر بر رابطه مؤلفه
تولید پوشاک و ترویج 

 اسلامی -فرهنگ ایرانی

 
 های تولیدنهاده

مخاطب و 
-مصرف
کننده 

سهم  محصولات
دگان نتولیدکن
دهی در شکل

به فرهنگ 
خ ظ از

عوامل 
موردتوجه در 
 تولید از منظر
 تولیدکنندگان

دسترسی 
تولیدکنندگان 
به مواد اولیه 
 خارجی

علل نداشتن طراح 
 لباس

عوامل تغییر    
 های کپیطرح

 
عوامل تغییر 

 هاطرح

معیارهای طراحی 
تولید لباس از منظر 

 تولیدی

 
 عوامل تولید

 
 توزیع و فروش کالا

ییر 

اعتقاد به داشتن 
 طراح لباس

تهیه و تولید 
 سهای لباطرح

راهکار ترغیب 
کننده مصرف

 به خرید

ارزیابی 
کیفیت 
محصول 
 تولیدشده

دسترسی 
تولیدکنندگان 
به مواد اولیه 
 داخلی

نوع نخ و 
پارچه 

استفاده شده 
در تولید 
 پوشاک
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 های تولیدنهاده -۴-۱
د یآشنایی با عوامل تول، های تولیدنهاده، گیری هنرهاد و شکلیدر بررسی روابط تول 
مـورد های تولیـد به همین دلیل در ادامه تحقیق نهاده. ای برخوردار است ژهیت و یاز اهم

هـا و طـرح، هـای طراحـی لبـاسها در زمینهو پرسش قرار گرفته و اطلاعات آن مصاحبه
اح نظر تولیدکنندگان در رابطه با جایگـاه هنرمنـد و طـر . الگوها در ادامه بیان شده است
رسـد کـه هنـوز هنرمنـدان و طراحـان پوشـاک نظـر مـی لباس در تولید متغیر است و به

نفـر از تولیـد کننـدگان بـه  ۴ای کـه بـه گونـه. هنگ ندارندجایگاه مناسبی در تولید فر 
نفر دیگـر از تولیدکننـدگان  ۴استفاده از طراح لباس در کار خود اعتقاد کمی داشتند و 

نفر  ۷دانستند و ثیر این نیاز را متوسط و نبودن طراح را در کارشان چندان مهم نمیأنیز ت
حـی لبـاس در تولیـد اذعـان داشـته و در از تولیدکنندگان نیز به نقـش طـراح و هنـر طرا

اند که حضور یک طراح در امر تولید پوشاک بسیار سودآور گونه بیان کردهمصاحبه این
ها را سمت و سویی نـو و جهـت دار دهـد و تولیـد و تواند تولیدات آنه و این امر میبود

آمـده  ۸ه ای که در سخنان مصـاحبه کننـده شـمار به گونه. فروش آنان را ارتقاء بخشد
صورت علمی و با نظر من اگر تولیدکنندگان در تولیدات خود از افرادی که به به«: است

دهنـد و در ایـن زمینـه دارای سـابقه و رزومـه دانش روز امر طراحی لباس را انجـام مـی
بـر اینکـه مطـابق بـا نیـاز جامعـه و  تـوان عـلاوهمـی، استفاده کنند کاری خوبی هستند
های به روزتری را به بازار عرضه کرد در نتیجه مدل، د را پیش ببرندفرهنگ تولیدات خو 

 . »ماندهای ترک و چینی دور مینواختی و کپی از طرحو با این عمل تولیدات از یک
هـای تولیـد و در ادامه در روند مصاحبه سعی شد تا با سؤالات مختلف نقش نهاده 

بـه . وشاک مـورد بررسـی قـرار بگیـردمخصوصاً جایگاه هنر و طراحی لباس در تولید پ
در پاسـخ ، همین خاطر از تولیدکنندگان پرسیده شد که آیا طراح لباس دارند و یا خیـر؟

نفـر از آنـان طـراح لبـاس  ۴ها طـراح لبـاس داشـته و فقـط نفر از آن ۱۱مشخص شد که 
خیـر؟ در ادامه وقتی پرسیده شد که طراحان لباس آیا دانش مرتبط دارنـد یـا . اندنداشته

همه دارندگان طراح لباس به این پرسش پاسخ مثبت داده و طراحـان آنـان دارای دانـش 
در قسمتی که از تولیدکنندگان سؤال . مرتبط و تخصصی در رابطه با طراحی لباس بودند
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ها اعلام کردند که طـراح لبـاس چهار نفر از آن، شده است که طراح لباس دارند یا خیر
با . کنندنیاز را اینترنت یا از پیش تعیین و تهیه شده استفاده میهای مورد نداشته و طرح

در سه  که چرا طراح لباس ندارید؟، این وجود در سؤالی که در ادامه از آنها پرسیده شد
عدم خلاقیت و شرایط  ،اند (هزینه محور کلی تولیدکنندگان فاقد طراح لباس پاسخ داده

نفـر از آنـان  ۴، را دلیل نداشتن طراح لباس دانستهطراح  ۀنفر از آنان هزین ۳ ،استخدام)
خاطر شرایط استخدام و توقعـات طراحـان  هنفر هم ب ۴هزینه و استخدام نمودن طراح و 

از تولیدکننـدگان پرسـیده شـد کـه معیارهـای طراحـی از نظـر ، همچنین. اندپاسخ داده
احـی نداشـته و ناگفته نماند که طراحان آزادی مطلـق بـرای طر  طراحان لباس چیست؟

هـای مختلـف را طـرح، بسیاری از مواقع بر اساس خواست تولیدکننده و شرایط متفاوت
محـور  ۴تولیدکننـدگان در ، ولی با این وجود در پاسخ بـه سـؤال فـوق، کنندطراحی می

، هـای (بـازار و شـرایط فـروشهای آنان را در گزینـهکلی پاسخ داده و پژوهشگر پاسخ
هـای هـای پارچـه و سیاسـتوجه بـه میـزان ضـایعات و بـرشت، سلامت مصرف کننده
نتایج نشان داد کـه بیشـتر پاسـخگویان ، در این رابطه. بندی نمودفرهنگی کشور) جمع

ات و توجه بـه ضـایع، کنندهسلامتی مصرف، معیارهای طراحی لباس را در کنترل بازار
گـی کشـور توجـه هـای فرهنیاسـتکمـی از آنـان بـه س ۀاند و عدهای لباس دیدهبرش
 . اند داشته

 عوامل تولید -۴-۲
کنیـد؟  ای اسـتفاده مـیچه نوع نخ و پارچه در سؤالی که از تولیدکننده پرسیده شد 

راد های داخلی ایمبنی بر استفاده از نخ و پارچه ای کننده ای پاسخ قانعکنندههیچ تولید
هـای  ولیدات نخ و پارچـهصنعت نساجی و تعلت شرایط بد  تواند بهنکرده و این امر می
ها معتقـد بودنـد کـه کیفیـت همچنان که برخی از مصاحبه کننده. داخلی حادث شود

استفاده از نخ و ، هامورد از آن ۲ولی  ،های داخلی پائین استشمار زیادی از نخ و پارچه
های مورد دیگر استفاده از هر دو نوع نخ و پارچه ۱۳های خارجی را پاسخ داده و پارچه

هـای داخلـی را ه از نـخ و پارچـهاند و هیچکدام اسـتفاد اخلی و خارجی را بیان نمودهد
همچنین اذعـان داشـتند کـه تنهـا نـخ . کنندصورت مطلق پاسخ نداده و استفاده نمی به
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هـا است که در سردوزی لبه پارچه »ترویرا«نخ ، گیرندایرانی که در تولید از آن بهره می

 . شوداستفاده می
دسترسی آنان به مواد خام و  پژوهش از تولیدکنندگان پرسیده شد که میزان ۀامدر اد 
نفر از آنان  ۱۲هایی که آنان داده قابل توجه بوده و پاسخ داخلی به چه میزان است؟ ۀاولی

نفـر متوسـط و هـیچ کـدام ایـن  ۳، براین باورند که دسترسی به مواد اولیـه داخلـی کـم
در مقابل پرسیده شد که میزان دسترسی به مواد اولیه و خام  .انددسترسی را زیاد ندانسته

تولیدکنندگان در این رابطه بدین صورت پاسـخ داده کـه ، خارجی به چه صورت است؟
نفر از آنان معقتد بودند کـه  ۴فقط . میزان دسترسی به این مواد نیز در حد متوسط است

لباس و پوشاک (تهیـه مـانتو) بـه  میزان دسترسی به مواد اولیه و خام خارجی برای تولید
ای بیان نداشت که دسترسی به مواد ولی با این وجود هیچ پاسخ دهنده. میزان زیاد است

 . اولیه خارجی ممکن نیست و یا کم است
گاهی از ارزیابی محصـولات تو  ۀدر ادام  لیـد شـده توسـط پژوهش برای بررسی و آ

ا از محصولات تولید شده توسـط شـما و ال شد که ارزیابی شمؤ تولیدکنندگان از آنها س
هـای آنـان در یـک طیـف چهـار پاسـخ همکارانتان در این حوزه به چه صورت است؟

 .عالی)، زیاد، متوسط، (کم قسمتی جمع بندی شد
تولید کننده ارزیابی خوبی از محصـول  ۱۵ ۀدست آمد که همصورت بهتایج بدینن 

. انـدفیت را زیـاد و خـوب ارزیـابی کـردهخود و همکارانشان در این حوزه داشته و کی
. ای کیفیت محصول خود را عـالی و یـا کـم و متوسـط ندانسـته اسـتکنندههیچ تولید

هـا و تولیدکنندگان از علل و عوامل مختلفی تأثیر پذیرفته و بر رونـد کـار آنـان شـاخص
، د کهالی دیگر مجدد از تولیدکنندگان پرسیده شؤ در س. های متعددی دخیل استمؤلفه

هـایی بـا عنـاوین های آنـان در مضـمونو پاسخ» شود؟در تولید به چه عواملی توجه می
بنـدی متوسـط و کـم دسـته، در طیفی از زیـاد ،رضایت مشتری)، بازار، کیفیت، (زمان
تـرین هـم بـوده و یکـی از مهـمتولیدکننـدگان م ۀبـرای همـ »زمان«ها در پاسخ. گردید
تولیدکننده زمـان را در امـر تولیـد زیـاد مهـم  ۱۵ای که ونهگبه. های اثرگذار است مؤلفه
و بـازار و . دانسـتندو کیفیت محصول تولیدی خـود را متوسـط رو بـه زیـاد مـی دانسته

 . نظر آنان بودعنوان دو فاکتور مهم و اساسی در تولید مدرضایت مشتری به
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 توزیع و فروش کالا
کسب سود و رضایت ، به مصرف کنندههدف تولیدکنندگان از تولید و رساندن آن  

های مختلفی برای ترغیب مصـرف کننـده بـه کنندگان راههرکدام از تولید. خاطر است
خ دهنـد به همین خاطر از آنان خواسته شد تا به این سؤال پاسـ. خرید کالاهایشان دارند

 رسـاندن محصـولات خـود بـه مصـرف کننـده چیسـت؟ ۀترین راهکار و شـیو که مهم
دست  هی آنان در چند شاخص کلی مورد تجزیه تحلیل قرار گرفت و نتایج زیر بها پاسخ
 . آمد

کننده تولیدکنندگان اعتقاد داشتند که تبلیغات عامل مهمی در ترغیب مصرف ۀعمد 
، هـای مختلـف مثـل تبلیغـات اینترنتـیزیادی از آنان از راه دبه خرید کالا است و تعدا

هـای آنچـه از پاسـخ. ورزیدنده این امر مبادرت میساخت تراکت و غیره ب، ساخت بنر
ها از طریق بنکدار محصولات خود را نفر از آن ۱۴این بود که ، دست آمدتولیدکنندگان به

هـای همچنـان کـه فروشـگاه. نماینـدبه مشتری رسانده و او را ترغیب به خرید آنان می
 . خصوصی نیز سهم زیادی در این امر دارند

کنندگان کـه تولیدکننـدگان از آن اطـلاع های مرتبط با مصرفرسشیکی دیگر از پ 
شـناخت ، کننـدداشته و با توجه به آن محصولات خود را تولیـد و بـه بـازار عرضـه مـی

ال ؤ به همین دلیل از تولیدکنندگان سـ. مصرف کننده از نظر قشر و طبقه اجتماعی است
بیشـتر از  ،ن (مانتوی زنانه)گردید که مخاطب و مصرف کنندگان کالا و محصولات آنا

کدام طبقات اجتماعی در جامعه هستند؟ به عبارتی آنان بیشتر برای کدام گروه و طبقه 
های تولیدکنندگان در سه گزینه کلی جمع بندی گردید (طبقه مرفه پاسخ کنند؟تولید می

ان اکثـر تولیدکننـدگان بیـ. همه طبقـات)، طبقه متوسط و رو به ضعیف، و رو به متوسط
نظـر آنـان نبـوده  طبقات بوده و قشر خاصی مـد ۀته که تولیدات آنان متناسب با همداش

 . نفر تولیدکننده) ۹است (
عنـوان تولیدکنندگان لباس و پوشاک و در رابطه با لباس اجتماع (مـانتوی زنانـه) بـه 

 شوند که با تولیدات خوددهی به فرهنگ و هنر جامعه شناخته مییکی از عاملان شکل
در بحــث پوشــش و ســبک لبــاس ، کننــدگانو مصــرف ایــن تولیــدات توســط مصــرف

بـه همـین خـاطر از . گذارنـدروح و فرهنـگ یـک جامعـه را بـه نمـایش مـی، پوشیدن
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اسـلامی  - دهـی بـه فرهنـگ ایرانـیتولیدکنندگان سؤال شد کـه نقـش آنهـا در شـکل

ل مضامین در ادامه تحلیل ساختاری و تحلی، های آنان از چند منظر کمیپاسخ چیست؟
ای از تولیدکنندگان معتقد بودند که هـیچ نقشـی در  عده. مورد بررسی قرار گرفته است

او که از منابع گونـاگون و  ۀکننده و سلیقاین زمینه نداشته و با توجه به نیازهای مصرف
دهند و تولیدات آنها اگرچه در فرهنگ و پاسخ می، شودعمدتا خارجی الهام گرفته می

ولی آنان سهمی در این زمینه نداشته و فقـط پاسـخگوی ، دهی آن جایگاهی داردلشک
دهی ها سهم اندکی در رابطه با شکلای از آنان نیز معتقدند که آنعده. نیاز بازار هستند

 ۀسـلیق ۀواسـط هبه فرهنگ ایرانی اسلامی از منظر پوشش دارند و تولیدات آنها بیشـتر بـ
گیـرد و آنـان آزادی زیـادی بـرای مشـخص کـردن کل مـیکننده و نیاز آنها شمصرف
 . نحوه و میزان تولیدات خود ندارند، شکل
اسلامی  - دهی به فرهنگ ایرانیاز نظر کمی سهم تولیدکنندگان پوشاک در شکل 

طـور کـه گفتـه شـد آنـان علـل و عوامـل از منظر خود آنان چندان زیاد نیست و همـان
هـای پاسـخ. شـوددانند که در ادامه به آنها پرداخته مـیدیگری را در این رابطه مهم می

 . مشاهده کرد ۲ شماره توان در جدولآنها را می
 اسلامی - دهی به فرهنگ ایرانیسهم تولید کنندگان در شکل. ۲جدول 

 درصدپاسخگویان سهم تولیدکنندگان در شکل دهی فرهنگ
 ۳/۱۳ ۲ زیاد

 ۷/۶ ۱ متوسط
 ۷/۲۶ ۴ کم

 ۷/۲۶ ۴ ندارد
کننـد بـه چـه هایی که طراحان لباس کپـی مـیدر طرح موضوع که در رابطه با این 

 دهنـد؟شود و یـا اینکـه چـه عـواملی را مـد نظـر خـود قـرار مـیعواملی بیشتر توجه می
های بزرگ و پژوهشگر به این تفسیر دست یافته است که طراحان با حضور در فروشگاه

رفی در جامعه و بررسی مـدهای مختلـف در کنندگان و تقاضاهای مصمصرف ۀمشاهد
ضمن در نظر گـرفتن شـرایط محـیط و امکانـات موجـود بـه عوامـل ، فضاهای مجازی



  

ش
ژوه

پ
سلا

ی ا
ماع

اجت
ي 

ها
ان 

مست
و ز

یز 
 پای

ی /
م

١٣
٩٩

 
رة 

شما
 /

١٢
٢

 

احسـاس آرامـش ، میـزان راحتـی، قیمت و جنس مواد اولیـه مـورد نیـاز«؛ دیگری مانند
هـا بـا طـرح، هـاهماهنگی رنـگ توجه به باورها و اعتقادات و، کنندهوآسایش مصرف

توجـه بـه برندسـازی و مهـم بـودن ، روانـی و روحـی افـراد، لـف اعتقـادیسطوح مخت
، هـای توزیـعدسـتگاه، هایی که برند هستند و یـا قابلیـت تبـدیل بـه برنـد را دارنـد طرح

هـای خـود مـد نظـر قـرار ر طراحـیهـا را دتوجه کرده و آن» های مصرف کنندهویژگی
های اجتماع زنانه (مانتو) بـا اتصـال با این تفسیر تولیدکنندگان پوشاک و لباس. دهند می

دهـی بـه تواننـد در شـکلمـی، ای از افراد و در یک پیوستار همراه با دیگـرانبه زنجیره
 . نقش داشته باشند فرهنگ پوشش

در تحلیل این سؤال که تا چه اندازه معتقد به اسـتفاده از طـراح لبـاس در تولیـدات  
ه جایگـاه هنـر و هنرمنـد در امـر تولیـد و هدف از طرح آن نیم نگـاهی بـ خود هستید؟

درصـد از  ۵۰، اسلامی پرسـیده شـد –دهی به فرهنگ ایرانی پوشاک و متعاقباً در شکل
د و مهم دانسـتند و لـذا هنرمنـد پاسخگویان (تولیدکنندگان) اهمیت و جایگاه آن را زیا

 گـذارد وهنـگ پوشـش مـردم اثـر مـیخلق آثار هنری بر سـبک زنـدگی و فر  ۀواسط به
 ۀژ یـسـت جـز اسـتعداد و ین یزیز چین یق آثار هنریعم یرگذاریعلت تأث؛ توان گفت می

که  یاوهیش؛ میرمستقیو غ یشناخت ییبایز  ۀو یت به شیش گذاردن واقعیهنرمند در به نما
اسـتفاده ، زبـان هنـر یعنـی، یروزمـره و تکـرار یجز زبان مفهوم یگریدر آن از زبان د 

از «: دیـگو یبـاره مـ نیـدر ا، کتاب جامعه شناسی هنر ۀنویسند ١آرنولد هاوزر. شود یم
گاه یدهد و از راهیهنر به راه خود ادامه م، ماند یجا که علم از رفتن باز مهمان  یبه آ

 یاز راه هنـر مـا بـه ادراکـ. سـتیر نیکند که جز در هنر امکان پـذ یدا میشتر دست پیب
» سـتین یو انتزاعـ یعلمـن دانـش یـاگرچـه ا، دهدیدانش را گسترش م م کهیرس یم
مخاطب و توجه تولیدکننده و طراح به این  ۀبنابراین با توجه به اثرگذاری سلیق. )۳: ۱۹۸۲(

ای کـه گذارد بـه گونـهتوان گفت که شرایط اجتماعی روی آثار هنری اثر میمی، نکته
، خـاص یاجتمـاع ۀتعلق هنرمنـد بـه گـروه و طبقـ یعنی؛ دهدیهنرمند را واسطه قرار م

توسـط هنرمنـد  ید آثـار هنـریـدر تول ینـین جهان بیکند و این مییرا تع یو ینیبهانج

                                                 
1. Arnold Hauser 
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هـا و مشـاهدات مشـخص با این وجود در مصـاحبه. )۴۳: ۱۹۷۳، (گلـدمنکند یدخالت م

گردید که هنرمند و طراح لباس هنوز جایگاه خود را به خـوبی در تولیـد پوشـاک پیـدا 
 . نکرده است

دهی اعتقادی به داشتن طراح لباس و نقش هنرمند در شکلبرخی از تولیدکنندگان  
به جریان پوشاک جامعه نداشته و بسیاری از آنان موافق طراحان لباس و اهمیـت نقـش 

ایـن ، بر این اساس از تولیدکنندگانی که دارای طراح لباس بودنـد. آنان در این امر بودند
کننـد یـا را خود طراحـی مـیهای لباس طراحان لباس شما طرح«ال پرسیده شد که ؤ س

درصد تولیدکنندگان که از طـراح  ۷۵که  کنند؟کپی کرده یا از هر دو شیوه استفاده می
 ۀین صورت پاسخ دادند که طراحان آنها از شـیو بد، گرفتندلباس در تولید خود بهره می

هـای خـود بـرای تولیـد اسـتفاده هکپی از تصاویر مختلف و تلفیـق ایـن تصـاویر بـا ایـد
این سـؤال بـود کـه  آنچه در این قسمت مورد توجه قرار گرفت پاسخگویی به. کنند می
پاسـخگویان بـا  ۀکه همـشود یا داخلی؟های خارجی گرفته میهای لباس از نمونهطرح

شـود (البتـه بـا در نظـر های خارجی گرفتـه مـیها از نمونهقاطعیت پاسخ داده که طرح
های خارجی را تا حدودی بـه یرات مختلفی نمونهشود با تغیگرفتن این امر که سعی می

 . اسلامی نزدیک گردانید و با اعتقادات و رسوم ایرانی هماهنگ کرد) –فرهنگ ایرانی 
شود و های داخلی کمتر ایده گرفته می از نمونه در پاسخ به این پرسش بیان شد که 

هـای داخلـی در رحطراح لباس ما از طـ«؛ گونه پاسخ داده است کهیک تولیدکننده این
های داخلی کند و در برخی مواقع ترکیبی از طرحهای خارجی نیز استفاده می کنار طرح

این بحث به طرح جهـانی شـدن مربـوط اسـت و اینکـه  .»گیردو خارجی را به کار می
، رنـگ شـوندگسترش ارتباطات جهانی باعث گردیده مرزهای سیاسی و اقتصادی کـم

به همین دلیل در . ها رو به فزونی پیش روده و تعامل فرهنگتبادلات گسترش پیدا کرد
ای از تولیدکننـدگان چـرخش پیـدا کـرده و مـورد ها در شبکهطرح، لباسطراحی ۀحوز 

 . گیرنداستفاده قرار می
در بحث استفاده از مواد و لوازم خارجی و ارتباط با دیگر ملل بحث جهـانی شـدن  

، تجارت جهانی رو به رشـد، نی فزاینده ملل جهانمطرح است که به درهم تنیدگی درو 
ارتبـاط بـین مـردم جهـان از ، هـای فرهنگـیاشاعه محصولات فرهنگی و تشریک ایده



  

ش
ژوه

پ
سلا

ی ا
ماع

اجت
ي 

ها
ان 

مست
و ز

یز 
 پای

ی /
م

١٣
٩٩

 
رة 

شما
 /

١٢
٢

 

هـای و ظهـور سـازمان، شـودهای ارتباطی میسـر مـیطریق سفرهای بین المللی و رسانه
ازم هنـر و لـذا بسـیاری از لـو . )۲۴۸: (همـانهای چند ملیتی اشـاره دارد فراملی و شرکت

تجاری در سطح جهانی در دسترس هسـتند  –هنرهای تولید شده توسط صنایع فرهنگی 
هـای  توان در فرآیند پدیداری هنـر و جریـانو با برقراری روابط تجاری می ،)۲۴۹ :(همان

نگـاهی ، بر رونـد تولیـد تولیدکنندگان علاوه. بین المللی هنرهای مردم پسند اقدام نمود
در ارتباط با مصرف هنر ذکـر ایـن نکتـه . توزیع محصولات خود دارندنیز به مصرف و 

د از کار استقبال هـم یها بامخاطب، ستین یبه مردم کاف یع اثر هنریلازم است که توز 
را که بر اساس  یمنطق، ین است که کسیازمند ایهنر ن یت جمعیاز فعال یبخش. بکنند

. ح کنـد و آن را حفـظ کنـدیتشـر ، زدبسا شودیم یمعقول و ارزشمند تلق یآن اثر هنر
شـتر آثـار یب. را بفهمنـد یکند تـا اثـر هنـر یم کبه افراد کم یشناخت ییباینظام ز  کی

اند که هم اکنون در  قرار گرفته یشناخت ییبایاستاندارد ز  یهادر آن دسته از نظام یهنر
ولیـدات آنـان ته کـه تاکثر تولیدکنندگان بیـان داشـ. )۶۹: ۲۰۰۳، (الکسـاندردسترس هستند 
درصـد نفـر  ۶۰نظـر آنـان نیسـت ( طبقـات بـوده و قشـر خاصـی مـد ۀمتناسب بـا همـ

م و یکنـیفـرض مـ یهیزهـا را بـدین چیـاز ا یاریاز نظر هوارد بکر مـا بسـ. تولیدکننده)
، مثال یبرا. میر یگیده میافت هنر ناد یع و در یها را بر روند خلق و توز رات آنین تأثیبنابرا
ن شـکل یـبـه ا، کندیهنرمندان را محدود م، عیم که نظام توز یکنینم ن نکته توجهیبه ا

هـا هماهنـگ ن نظـامیـاز ا یکـیدست مخاطب ناچارند بـا  رساندن هنرشان به یکه برا
 . شوند
بـاس اجتمـاع (مـانتو زنانـه) در در این پژوهش سعی شـد تـا نقـش تولیدکننـدگان ل 
ویکرد الماس فرهنگی مورد بررسـی اسلامی با توجه به ر  - دهی به فرهنگ ایرانی شکل

صـورت  ن پرسـش در انتهـای مصـاحبه بـهبه همـین دلیـل ایـ. و تجزیه تحلیل قرار گیرد
ها در این رابطه مشـخص و روشـن ویی از آنان پرسیده شد تا نظر آنشفاهی و گفت و گ

های مصاحبه شوندگان اسـتخراج شـده ترین مواردی که از پاسخمهم ۳در جدول. شود
 : مشاهده است است قابل
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 ایرانی اسلامی - دهی به فرهنگنقش تولیدکنندگان لباس در شکل. ۳جدول

دفعات اشاره شده مضامین استخراج شده
 ۱۲ نسبی بودن سهم تولیدکننده
 ۱۵ نیاز به حمایت از تولیدکننده
 ۸ توجه به عقیده فکری مذهبی

 ۱۱ در نظر گرفتن نیاز مصرف کننده
 ۱۴ و زیانمبحث اقتصادی و سود 

 ۱۳ ها و تولیدات خارجیرقابت با طرح
 ۸ برندسازی

 ۹ سلیقه و نگرش مصرف کننده
 ۱۱ ها و مدها استقبال از طرح

 ۱۲ توجه به تبلیغات مجازی
 ۵ کنندگاندهی توزیعجهت

دهی بـه فرهنـگ هایی که معتقد بودند تولیدکنندگان نقشی در شکلدر میان پاسخ 
خـورد کـه ارتبـاط زیـادی بـا مضامین و مفاهیمی به چشم می، ارنداسلامی ند - ایرانی

 . جهانی شدن و تبادلات فرهنگی دارد، فضای مجازی
 دهی به فرهنگعدم نقش تولیدکنندگان در شکل. ۴جدول 

دفعات اشاره شده مضامین استخراج شده
 ۹ تقلید از مدهای خارجی

 ۷ پیروی مصرف کننده از طبقات بالا
 ۱۱ ه فرهنگ داخلبی توجهی ب

گاهی از کیفیت تولیدات  ۶ ناآ
 ۱۳ اثرات فضای مجازی
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 ۵ رقابت میان مصرف کنندها
 ۸ برندسازی

 ۷ سبک زندگی تقلیدی و تبلیغی مردم
 ۴ از خود بیگانگی مصرف کنندگان

 ۹ سلیقه و نگرش مصرف کننده
ن بـاور هسـتند کـه ها نشان داد تولیدکنندگان بر اینتایج تحلیل مصاحبه، در مجموع 

تجـارت و جهـانی  اسـلامی نداشـته و - دهی به فرهنگ ایرانـینقش چندانی در شکل
هـا را از جایگـاه خـود دور کـرده و اگرچـه آنـان مسائلی است کـه آن، شدن و مدگرایی

هـا بسـیار کـم رنـگ بـوده و بیشـتر ولی نقـش آن، پیوندهایی اساسی با این مسائل دارند
ها بر این اعتقادند که اگر دولت حمایت کند آن. گان هستندکنند پاسخگوی نیاز مصرف

قیـد و بنـدهای ، های حمایتی خود را نسبت به تولیدکنندگان لباس بیشتر گردانـد و طرح
ســهم بیشــتر و نقــش مــؤثرتری در  تواننــدمــی، موجــود و دســت و پــاگیر کمتــر شــوند

تحقیق  ۀباشند و فرضیمد و لباس داشته  اسلامی از منظر - دهی به فرهنگ ایرانی شکل
بـا ، اسـلامی دارد - دهی به فرهنگ ایرانـیکه باور به نقش مهم تولیدکنندگان در شکل

هـای مناسـب بـرای تولیدکننـدگان فـراهم شود و اگر شرایط و زمینهاغماض پذیرفته می
اسلامی از منظر  - دهی به فرهنگ ایرانیها نقش بسیار مهم و اساسی در شکلآن، گردد

 . توانند در ارتقای آن بسیار اثرگذار باشنداشته و میپوشاک د

 گیرینتیجه
هدف اصلی این پژوهش پاسخ به این سؤال بود که تولیدکنندگان پوشاک تا چه حد 

اسـلامی در جامعـه نقـش داشـته  - توانند در ایجاد و حفظ فرهنگ پوشـش ایرانـیمی
دهـی بـه فرهنـگ اک در شـکلعبارتی جایگاه و اهمیت تولیدکنندگان پوش یا به باشند؟
مشـخص ، در ایـن راسـتا اسلامی با توجه به رویکرد الماس فرهنگی چیسـت؟ - ایرانی

هـا آن، نداشته و بـه اعتقـاد خودشـان گردید که تولیدکنندگان نقش چندانی در این رابطه
لیـد و طراحـی هسـتند و براسـاس تحت تأثیر عوامل مختلف درونی و بیرونی مؤثر بـر تو 
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های هنری از منظر جامعه شناختی لازم است تـا اس فرهنگی در بررسی پدیدهالم ۀنظری

شـناخته  دهی و بازتاب و عوامـل تولیـد و مصـرف فرهنـگرویکردهای مختلف شکل
تولیـد فرهنـگ بودنـد کـه هـم در  تولیدکنندگان پوشاک بیشتر مـرتبط بـا عوامـل. شود
در بررسـی ، بنابراین. اندودهدهی فرهنگ جامعه و هم بازتاب شرایط جامعه مؤثر ب شکل

هدف فرعی پژوهش مبتنی بر شناسایی عوامل درونی و بیرونی مؤثر در فرآیند طراحی و 
بنـدی گردیـد کـه از عوامل درونی و بیرونی شناسـایی و دسـته، تولید پوشاک در کشور
دانش ، کیفیت، دستمزد، جنس مواد؛ توان به عناوینی چونمی، عوامل مهم درونی مؤثر

هـای سیاسـت، کننـدهنیـاز مصـرف، قیمـت؛ تـواناز عوامل بیرونـی مـی همچنین.. .و
ها و ارتباطات را نام برد که هرکدام به مقدار سـهم شبکه، جهانی شدنپدیده ، فرهنگی

توان به نتایج مـتقن نگر میخود در این فرآیند مؤثر هستند که با یک مطالعه جامع و کل
 . و بهتری دست یافت

مفهـومی ، شناختی هنـرجامعه ۀعنوان یک رویکرد مهم در مطالعبههنگی الماس فر  
آن را » شناسـی هنرهـاجامعـه«در کتاب خـویش بـا عنـوان  ،)۱۳۹۳(است که الکساندر 

بـه ، دهـیمطرح نموده است و ضمن طرح رویکردهـای هنـری ماننـد بازتـاب و شـکل
فرهنگی پرداخته اسـت و بـر ارتباط متقابل جامعه و هنر با مطرح نمودن رویکرد الماس 

هنر و جامعه  ۀاجتماعی باید نگاهی به رابطاین اعتقاد است که برای بررسی هنر از منظر 
ر در از طرفی باید عوامل اجتماعی که بر هنر و هنرمندان و همچنین تغییرات هن. داشت

وجوی  نماید مورد بررسی قرار گیرد و جست ها را تعیین میطول زمان تأثیر گذاشته و آن
نـوان محصـولات ع ی بـهعوامل اجتماعی تأثیرگذار بر هنر از یک سو و توجه به آثار هنر

ثیرگذاری بر جامعه و تعیین تحولات آتـی حـاکم بـر آن از سـوی أفرهنگی که در کار ت
رویکـرد بازتـاب ویکتوریـا الکسـاندر کـه مبنـای تحقیـق . دیگر لازم و ضروری اسـت

. گویـدجامعه به ما می ۀکه هنر همواره چیزی دربار  حاضراست براین ایده استوار است
تـوان بـا تمرکـز بـرآن دهد و مـیفرهنگ و هویت آنان را بازتاب می ۀپوشش افراد جامع

همچنـین رویکـرد . عقاید معطوف به بهترین شیوه پوشش را معرفی و کدگذاری نمـود
یـز هسـت کـه ی نشناسی هنر شامل تحقیقات متنوع و گسـترده دیگـربازتاب در جامعه

ها این باور است که هنر آینه جامعه است یا توسط جامعه مشروط فصل مشترک تمامی آن
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 فرهنگی ایرانی ۀهمیت تولید و طراحی لباس در جامعجاست که ااین. گرددیا تبیین می
؛ گـردداسلامی مشخص و جایگاه نهادهای اجتماعی مرتبط با ایـن حـوزه تبیـین مـی -

عبارتی معطـوف بـه فهـم جامعـه شناختی است و بهویکرد جامعهاگرچه که تمرکز این ر 
 . است
تواند با بررسی نقش تولیدکنندگان لباس پژوهش حاضر با تکیه بر این اعتقاد که می 

عنوان یک  و مطرح نمودن هنر طراحی لباس به و پوشاک با توجه به نقش طراحان لباس
نر طراحی لبـاس در پوشـاک و هگاه باعث توجه به نقش بیشتر به نقش و جای، هنرعامه

به بررسی نقش تولیدکنندگان لبـاس و ، اسلامی شود - نقش پوشاک در فرهنگ ایرانی
اسـلامی پرداخـت و بـدون شـک انجـام  - دهـی بـه فرهنـگ ایرانـیپوشاک در شکل

های این تحقیق را رفـع کمبودها و کاستی، تواندتحقیقات مشابه و پیگیری این مسیر می
قش و جایگاه تولیدکنندگان و طراحان لباس را بیشتر از پیش مورد توجـه قـرار نموده و ن

این پژوهش در شهر قـم و در رابطـه بـا تولیدکننـدگان مـانتوی زنانـه در ایـن شـهر . دهد
مناسبی انجام تحقیقات مشابه در سـایر شـهرها و  ۀرداخته است و ضرورت دارد تا زمینپ

سازی نقش تواند بستری برای گسترش و مشخصر میزیرا این ام، ها فراهم گردداستان
از آنجـایی کـه . تولیدکنندگان و طراحان لبـاس در معنابخشـی و غنـای فرهنـگ گـردد

شـود تـا  پیشنهاد مـی، کیفی و با روش مصاحبه انجام شده است ۀپژوهش حاضر به شیو 
ی منتهـی های کمی و ترکیبی نیز انجام شـود و بـه نتـایج پربـارتحقیقات مشابه با روش

 . گردد
پیشنهادات عملی و کاربردی ذیل مطـرح ، های پژوهشبا توجه به یافته، در مجموع 

 : شده است
در رابطه با تولیدکنندگان باید گفت که آنان سهم زیادی در فرهنگ بصری جامعه و  - 

و مسـئولین  بـه رواز ایـن . دارا هسـتند، پوشش که نماد و عنصر مهم فرهنگ اسـت
، اسـلامی را دارنـد - تعـالی فرهنـگ ایرانـی ۀران و کسـانی کـه دغدغـاندرکادست

های لازم جهت تولید بهتـر شود با ایجاد تسهیلات و فراهم سازی فرصتپیشنهاد می
 . این امر را فراهم سازند ۀزمین، و بیشتر با فرهنگ و عقاید جامعه

گـاه خـود را بـه نتایج پژوهش نشان از آن داشت که طراحان لباس هنوز نقـش و جای - 
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عنوان عاملین اقتصادی تا  آنان بهخوبی در فرآیند تولید پوشاک پیدا نکرده و بیشتر به 

برگـذاری وایجـاد ، شـود بـا معرفـی ایـن رشـتهکنند و پیشـنهاد مـیفرهنگی نگاه می
همکاری آنان را به حـداکثر ، های آنانفضاهای لازم برای استفاده از دانش و توانایی

 . برسانند
های مورد پسند و تهیـه شـده توسـط تولیدکننـدگان و با نگاه به نتایج پژوهش و طرح - 

ریـزان و شود و لازم است تا برنامههجوم و هجمه فرهنگی احساس می، طراحان آنان
گذاران امور فرهنگی و تولیدی به منابع داخلی بیشتر اهمیت داده و پیشـنهاد سیاست

، طراحان، یشی و جلسات متشکل از تولیدکنندگانهای هم اندشود با ایجاد مکانمی
 . پژوهشگران و سیاست گذران فرهنگی در این رابطه اقدام نمایند

های مانتوی زنانه با مدیریت مـردان بـوده و توسـط نتایج تحقیق نشان داد که تولیدی - 
 عنوان یک مسئله و کمرنگـی حضـور تواند خود بهشده است و این مییآنان اداره م

شود با کمک نوان در این امر و تولید پوشاک برای زنان اشاره گردد که پیشنهاد میبا
 . هایی با مدیریت و شرکت فعال زنان ساخته و ایجاد شوددولت تولیدی

طـور روزافـزون بـه سـمت مـدگرایی و تقلیـد از مـدهای غربـی و  ای که بهدر جامعه - 
یافتن عواملی که بتوان این ، کندمیرود و فردگرایی در آن رشد پیدا خارجی پیش می

اسلامی در جامعـه کمـک  - های ایرانیروند را کنترل و تغییر داد و به حضور طرح
اگر از عینک ریاضی بـه نتـایج تحقیـق نگـاه کنـیم در . رسدحیاتی به نظر می، کرد
 - دهـی بـه فرهنـگ ایرانـییابیم که توجه به نقش بالای تولیدکننـدگان در شـکلمی

تواند باعث ارتقای فرهنگ بصـری می، ر فرهنگی با نقش پررنگ پوشاک داسلام
شود و از این لحـاظ حمایـت همـه جانبـه از تولیدکننـدگان و طراحـان لبـاس جامعه 

 . رسدضروری به نظر می
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